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a Federacion de Asociaciones de Mujeres Rurales, FADEMUR,
presenta esta Guia de buenas prdcticas sobre diversificacion
en el medio rural, ante la creciente demanda turistica vincula-
da a experiencias sostenibles y la exploraciéon de nuevos des-
tinos rurales menos masificados por parte de la ciudadania.

Esta Guia refuerza nuestro compromiso y entusiasmo en la
tarea de seguir ayudando a las emprendedoras a identificar
nuevas oportunidades de negocio y fuentes de riqueza en
sus territorios. Nos referimos a iniciativas agroturisticas,
ecoturisticas y de turismo rural, desarrolladas por mujeres
que preservan la economia rural y proponen estrategias para
diversificar y reducir la estacionalidad de sus negocios.

Los resultados y la viabilidad de las experiencias sostenibles
que se presentan aqui demuestran la existencia de mecanis-
mos para superar los obstaculos propios de cada proyecto

y, a su vez, ponen de manifiesto la importancia de seguir
fortaleciendo las redes de mujeres, como FADEMUR, que
actia como palanca de apoyo, asesoramiento y formacion
necesaria para transformar los retos con los que nos encon-
tramos en oportunidades de desarrollo. De este modo, las
mujeres que ya estan emprendiendo o quieren emprender
en sus pueblos podran validar y garantizar el cumplimiento
de criterios de sostenibilidad econdmica, social y medioam-
biental a la hora de crear nuevas experiencias vinculadas a su
territorio.

Las experiencias sostenibles que presentamos en esta guia
son proyectos consolidados que producen y comercializan
en el sector primario (actividades econémicas relacionadas
con la transformacion de los recursos naturales en produc-
tos primarios no elaborados, por ejemplo la agricultura y la
ganaderia), en el sector servicios (conjunto de actividades
humanas relacionadas con la oferta de bienes y servicios a la
ciudadania como el comercio, la cultura, el ocio o el turismo)
o en ambos sectores.
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Reconocemos y destacamos la relevancia del papel que
representan las mujeres en la transmisién de la cultura, las
tradiciones y los oficios rurales. Hablamos de mujeres que
aportan talento y conocimientos al territorio, revitalizan los
diferentes ecosistemas de nuestro pais y generan beneficios
para la salud fisica y psicolégica de quienes disfrutan de un
turismo responsable y respetuoso con la naturaleza.

FADEMUR presenta esta Guia con el objetivo de difundir
estas buenas practicas y que sirvan como ejemplo a otras
mujeres de otros territorios para permitirles diversificar y
continuar con la actividad econémica en sus pueblos, fijando
poblacién y luchando contra el reto demografico que tene-
mos en nuestro pais.

Incluimos en esta Guia un mapa con las veintiuna propuestas
seleccionadas en destinos rurales y hospitalarios para aque-

llas personas que aprecian la riqueza y los valores del medio

rural y buscan vivir momentos memorables para transmitir-

los y compartirlos con otras personas.

Por dltimo, desde FADEMUR queremos agradecer a todas las
mujeres que han participado y hecho posible la realizacion
de esta Guia, asi como al Ministerio de Transicion Ecolégica
y Reto Demografico, sin cuyo apoyo no habria sido posible
llevar a cabo la publicacién.

A través de esta lectura, esperamos acercar el potencial del
medio rural a todas las personas comprometidas con un
mundo rural mas vivo y prospero.

Muchas gracias,

Junta Directiva de FADEMUR
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125 de septiembre de 2015, 193 paises se comprometieron
a aunar fuerzas en la erradicacion de la pobreza y desigual-
dad, la promocion de la sostenibilidad y biodiversidad, el
fomento de un crecimiento econdmico responsable que no
deje a nadie atras y la creacion de alianzas multinivel.

FADEMUR tiene un fuerte compromiso con la consecucion
de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)?, sobre todo
en el medio rural en el cual promueve medidas para infor-
mar, sensibilizar y lograr las distintas metas de los ODS que
visibilizan la situacién y el papel de las mujeres, asi como su
importancia para alcanzar la verdadera igualdad de género.
En esta linea de trabajo, FADEMUR impulsa proyectos de
emprendimiento que estan relacionados y contribuyen de
manera activa a lograr un mundo mas justo y sostenible.

La Guia de experiencias sostenibles recoge trece de los dieci-
siete ODS, identificados por las emprendedoras como palan-
cas de desarrollo en el disefio y la comercializaciéon de sus
productos ecoturisticos. Entre ellos, se reconoce y destaca
la importancia del ODS 5 Igualdad de Género, transversal al
resto de objetivos y latente en el empefio de todas las muje-
res que generan riqueza en el medio rural, participan en la
sociedad civil desde el cumplimiento de este y promueven
alianzas estratégicas con otras emprendedoras.

Acto seguido, se detalla una breve descripcién de los ODS
citados con anterioridad:

e ODS 3 SALUD Y BIENESTAR. Garantizar una vida saludable
para toda la ciudadania, asegurando el acceso a sistemas de
salud, asi como prestando atencion a factores ambientales
para la promocién de estilos de vida saludables.

« ODS 4 EDUCACION DE CALIDAD. Contribuir a la adquisi-
cion de conocimientos tedricos y practicos necesarios para
promover el desarrollo sostenible, estilos de vida soste-
nibles, los derechos humanos, la igualdad de género y la
cultura rural.

« ODS 5 IGUALDAD DE GENERO. Lograr la igualdad entre los
géneros y empoderar a todas las mujeres que dinamizan el
tejido empresarial del ambito rural, superan obstaculos de

EIl
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!La Agenda para el Desarrollo Sostenible. Disponible en:

https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/development-agenda/

emprendimiento y crean oportunidades desde los sectores
primario y servicios.

« ODS 7 ENERGIA ASEQUIBLE Y NO CONTAMINANTE.
Incrementar el uso de energia renovables y tomar medidas
acordes a la mejora de la eficiencia energética.

« ODS 8 TRABAJO DECENTE Y CRECIMIENTO ECONOMICO.
Promover el crecimiento econémico inclusivo y sostenible,
el empleo y el trabajo decente para todos y todas.

¢ ODS 9 INDUSTRIA, INNOVACION E INFRAESTRUCTURA.
Construir infraestructuras resilientes, promover la indus-
trializacién sostenible y fomentar la innovacion.

 ODS 10 REDUCCION DE LAS DESIGUALDADES. Reducir la
desigualdad en y entre paises promoviendo la inclusién so-
cial, econémica y politica de todas las personas con indepen-
dencia de su sexo, edad, origen o cualquier otra condicion.

e ODS 11 CIUDADES Y COMUNIDADES SOSTENIBLES.
Contribuir al desarrollo territorial atendiendo a criterios de
sostenibilidad ambiental y social.

« ODS 12 PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLES. Adop-
tar procesos productivos y de transformaciéon que incorpo-
ren la cercania y circularidad, minimizando la generacién de
residuos y el agotamiento de recursos.

 ODS 13 ACCION POR EL CLIMA. Desarrollar acciones de
sensibilizacion e implementacion de estrategias que per-
mitan una mayor adaptacion a los riesgos asociados con el
cambio climatico y los desastres naturales relacionados, asi
como a su mitigacion.

* ODS 15 VIDA DE ECOSISTEMAS TERRESTRES. Adoptar
técnicas de conservacién y restauracion del suelo, asi como
otras practicas que favorezcan la preservacion de la biodi-
versidad y el atesoramiento de especies autdctonas.

* ODS 16 PAZ, JUSTICIA E INSTITUCIONES SOLIDAS. Impul-
sar la participacién de las mujeres en la esfera social, politi-
cay econdémica para reducir las desigualdades e injusticias y
poner fin a las formas de violencia y explotacion.

* ODS 17 ALIANZAS PARA LOGRAR LOS OBJETIVOS. Fortale-
cer alianzas eficaces en las esferas publica, publico-privada y
de la sociedad civil.

SIl
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a presente Guia se dirige a mujeres
promotoras, gestoras y empresarias que
quieren implementar y ampliar en sus
negocios experiencias turisticas rurales
sostenibles que favorezcan entre otros
objetivos la transicion ecoldgica. Plan-
teamos una metodologia sencilla para
que puedan generar sus propias expe-
riencias, basandonos en los siguientes
pasos para su desarrollo: el diagndstico
del territorio rural, la aplicacion del
modelo de innovacidn y la utilizacion de
una herramienta sencilla, util y practica
que, en siete pasos, permita disefiar nue-
vos productos turisticos sostenibles.

La metodologia parte de la conceptua-
lizacién de experiencias sostenibles, por
lo que es necesario realizar una identi-
ficacién, andlisis y presentacion de las
veintiuna propuestas ecoturisticas de
esta Guia. Todas son ejemplos de bue-
nas practicas innovadoras para aquellas
emprendedoras que quieran desarro-
llar nuevas oportunidades de negocio,
diversificar y ampliar el mapa rural de
experiencias sostenibles.

A. Conceptualizacién de experiencias
sostenibles.

Se entiende como experiencias soste-
nibles, en el ambito del agroturismo,

el ecoturismo y el turismo rural, aque-
llos productos y servicios innovadores
que impactan de manera positiva en la
economia, la sociedad y el medioam-
biente rural y, a su vez, contribuyen a la
creacion de nuevos modelos de turismo
en cumplimiento de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible.

B. Analisis de las experiencias turisti-
cas sostenibles.

Para la elaboracién de la Guia se han
analizado detalladamente las diferentes
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experiencias a fin de encontrar un equi-
librio entre el crecimiento econémico,
social y medioambiental que garantice
que se enmarcan en los tres pilares fun-
damentales de la Estrategia de Turismo
Sostenible Espafia 2030:

— Sostenibilidad econémica: desarro-
lla modelos de crecimiento econémico,
productivos y competitivos que favore-
cen el empleo de calidad, la igualdad de
oportunidades y la cohesion social y que,
ademas, garantizan el respeto ambiental
y el buen uso de los recursos naturales.

— Sostenibilidad social: fomenta
relaciones entre los individuos y el uso
colectivo de lo comun vinculado con

el crecimiento econémico y el respeto
ambiental con bienestar social (creacion
de empleo, proteccién de la salud y la
seguridad de las personas, reduccion

de las desigualdades, exclusion social y
pobreza, entre otros).

— Sostenibilidad medioambiental:
verifica la correcta utilizacion de los
recursos naturales que permiten satisfa-
cer las necesidades de las generaciones
presentes sin comprometer las posibili-
dades de las generaciones futuras.

Ademas de la sostenibilidad, en el
analisis del disefio y la ejecucion de las
experiencias se han tenido en cuenta:

— El Componente 14 del Plan de Mo-
dernizacién y Competitividad del sector
turistico, para unificar un mismo objeti-
vo® transformar y modernizar el sector
turistico en Espafia aumentando su
competitividad y resiliencia.

— Los principios del Cédigo Etico
Mundial para el Turismo?, cuya misién

es ayudar a maximizar los beneficios del
sector reduciendo al minimo el posible
impacto negativo de este en el medio
ambiente, el patrimonio cultural y las
sociedades del planeta.

— La implicacién de las emprendedoras
con los ODS y la transversalizacion del
ODS 5 Igualdad de Género en todos los
apartados que componen la guia.

También se ha prestado atencidn a los
retos territoriales particulares de los
municipios en los que se desarrollan las
experiencias, la mayoria de ellos (dieci-
séis de veintiuno) elegidos en municipios
de menos de cinco mil habitantes, que
aglutinan la problematica que encon-
tramos en el medio rural: despoblacién

y envejecimiento; falta de servicios, in-
fraestructuras y formacion; altas tasas de
masculinizacion, dificultades de comuni-
cacion terrestre y digital, etc.

Los productos y servicios de las veintiu-
na experiencias que presentamos a con-
tinuacién manifiestan valores positivos
comunes de respeto y conciencia hacia
sus comunidades, interés por el trabajo
colaborativo, ya sea a través del coopera-
tivismo, el tejido asociativo o el trabajo
en red y, aspecto muy importante, la
motivacién necesaria para incentivar el
intercambio cultural y el fortalecimiento
de los ODS.

Todos los elementos analizados dan
como resultado un conjunto de ejemplos
de buenas practicas que se convierten en
motores para la transicion ecolégica, el
reto demografico y la economia circu-
lar. Pretendemos que sean propuestas
inspiradoras para otras mujeres rurales
que quieran generar nuevos ingresos

o rentas complementarias, atraer un
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turismo de calidad a los entornos rura-
les, aprovechar los recursos naturales
endodgenos, causar un impacto minimo
en el medioambiente, fijar poblacién al
medio y fomentar actitudes responsa-
bles y respetuosas con la naturaleza.

C. Analisis de actividad.

Una vez analizados y establecidos los
criterios de seleccién de las experien-
cias, FADEMUR desarroll6 una ficha
en la que se recogieron los criterios de
evaluacidn: nombre de la titular del
proyecto, nombre de las experiencias
sostenibles, ubicacion, sectores prin-
cipales, propuesta de valor y reconoci-
mientos, canales de comercializacion,
redes, implementacion de ODS, precio,
capital invertido, y alianzas publicas y
privadas generadas.

Los equipos técnicos regionales de
FADEMUR realizaron una busqueda
exhaustiva para identificar casos de
éxito en diecinueve provincias espafio-
las: A Coruiia, Albacete, Asturias, Avila,
Badajoz, Barcelona, Castellon, Granada,
Guadalajara, Huelva, Huesca, La Rioja,
Las Palmas, Murcia, Salamanca, Ta-
rragona, Valencia, Bizkaia y Zaragoza,
pertenecientes a trece comunidades
auténomas: Andalucia, Aragén, Ca-
narias, Castilla-La Mancha, Castillay
Ledn, Catalufia, Comunidad Valenciana,
Extremadura, Galicia, La Rioja, Pais
Vasco, Principado de Asturias y Region
de Murcia.

D. Posteriormente, se establecieron los
contactos y entrevistas con cada una de
las mujeres que desarrollan las expe-
riencias sostenibles para cumplimentar
de manera conjunta toda la informa-
cion requerida en los distintos aparta-
dos de la ficha.

E. Para la estructuracion y elaboracién
de la Guia de experiencias sostenibles
se han tomado tenido en cuenta las
siguientes publicaciones: Catdlogo

de buenas prdcticas y ODS en el medio
rural para mujeres emprendedoras®,
publicado por FADEMUR con la colabo-
racion del Ministerio para la Transicion
Ecoldgica y Reto Demografico (2024);
la Guia de implantacién del modelo de
innovacion sostenible de experiencias
agroturisticas para gestores de destinos®
y la Guia para la creacién de experien-
cias agroturisticas para empresas turis-
ticas y promotores agropecuarios odel
sector primario®, ambas publicaciones
del Ministerio de Industria, Comercio

y Turismo y la Secretaria Secretaria de
estado Estado de Turismo, SEGITTUR
(2024).

2 Componente 14 del Plan de modernizacién y compe-
titividad del sector turistico del Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia. Disponible en: https://
planderecuperacion.gob.es/politicas-y-componentes/
componente-14-plan-de-modernizacion-y-competiti-
vidad-del-sector-turistico

3Cédigo Etico Mundial para el Turismo, 1999. Disponi-
ble en: https://www.unwto.org/es/codigo-etico-mun-
dial-para-el-turismo

*Catalogo de buenas practicas y ODS en el medio rural
para mujeres emprendedoras, FADEMUR. Disponi-

ble en: https://fademur.es/fademur/wp-content/
uploads/2024/06/catalogo-buenas-practicas-2024.pdf

5 Gufa de implantacion del modelo de innovaciéon
sostenible de experiencias agroturisticas para
gestores de destinos. Disponible en: https://www.
segittur.es/wp-content/uploads/2024/10/Guia-im-
plantacion-Modelo-Innovacion-Sostenible-Experien-
cias-Agroturisticas.pdf

6 Guia para la creacién de experiencias agroturisticas
para gestores de destinos y la Guia para la creacién de
experiencias agroturisticas para empresas turisticas y
promotores agropecuarios o sector primario. Disponi-
ble en: https://www.segittur.es/ods-y-sostenibilidad/
proyectos-sostenibilidad/guia-de-creacion-de-ex-
periencias-agroturisticas-para-empresas-turisti-
cas-y-promotores-agropecuarios-o-sector-primario/
[altima consulta: 26-03-2025].
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1 diagnoéstico y conocimiento previo del
territorio es fundamental antes de co-
menzar con el disefio de experiencias
sostenibles. Las promotoras, gestoras
y empresarias de productos ecoturis-
ticos deben realizar un diagnostico del
territorio rural en el que se encuentran
para el diseno adecuado de sus
experiencias.

Para ello, al tratarse de zonas de baja o
menor densidad demografica (la mayo-
ria, municipios de menos de cinco mil
habitantes) se han de tener en cuenta
los aspectos clave referentes a pobla-
cién rural, actividades econdémicas,
condiciones ambientales, infraestruc-
tura y servicios basicos, patrimonio
cultural y turismo y perspectivas de
desarrollo (fig.1).

La siguiente tabla plantea a las em-
prendedoras un primer ejercicio prac-
tico de gran utilidad a la hora desarro-
llar los seis aspectos clave, analizar los
datos e identificar, con el mayor detalle
posible, la informacién que permitira
obtener un amplio conocimiento acer-
ca del territorio rural (tabla 1).

€z|
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(fig.1)

1. Poblacién rural

2. Actividades
econdémicas

6. Perspectiva
de desarrollo

3. Condiciones
ambientales

5. Patrimonio
cultural y turismo

4. Infraestructuray
servicios basicos

(tabla 1)
ASPECTOS DATOS PRACTICA
CLAVE

Poblacion Distribucién por edades, gé-

rural. nero, nivel educativo, tasa de
empleo, etc.
Acceso a servicios basicos
como agua potable y
saneamiento.

Actividades Agricultura, ganaderia, pesca,

econdmicas. silvicultura, turismo rural, etc.
La infraestructura y servicios
para apoyar estas actividades.

Condiciones La calidad del aire, agua

ambientales. y tierra.

El impacto ambiental de las
actividades humanas.

Infraestructura y
servicios basicos.

Accesos, sefializacion, carrete-
ras, puentes, aparcamien-

tos, sistemas de transporte
publicos, escuelas, hospitales
y centros de salud.

La disponibilidad de servicios
basicos como agua, electrici-
dad y saneamiento.

Patrimonio
cultural
y turismo.

El patrimonio cultural y los
recursos turisticos de la zona
rural.

Lugares historicos, tradicio-
nes y costumbres, artesania
y gastronomia.

Perspectiva de
desarrollo.

Oportunidades de empleo y
posibilidades de mejora de la

calidad de vida de la poblacion.

Szl
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a innovacion y la diversificacion son ejes fundamentales a la
hora de generar nuevos productos que ayuden a las empren-
dedoras a ser mas eficientes a lo largo del tiempo, asi como a
consolidar sus experiencias. Se debe poner de relieve lo im-
portante que es destacar la propuesta de valor en las expe-
riencias, desestacionalizar la actividad turistica y fortalecer
la resiliencia de las explotaciones del sector primario, que
son las que inciden positivamente en la calidad de vida de los
destinos rurales.

Se ha utilizado el Modelo de Innovacién Sostenible de Experiencias Agroturisti-
cas, MISEA, para permitir a las promotoras, gestoras y empresas turisticas contar
con diversas herramientas y directrices, junto con un plan de impulso dividido en
siete pasos, que podran utilizarse de manera o bien simultanea, o bien secuencial,
con el propdsito de facilitar o acelerar la creacion e innovacion de experiencias
rurales y aumentar la competitividad.

PLANOS MISEA / APUNTES \

Interés del Tipologia de turistas actuales y potenciales.
mercado. Preferencias y comportamientos de los turistas.
Permanente observacidn y conocimiento de los visitantes.

Identificacion de la Recursos naturales y culturales, empresas y actores relacio-
informacion diferencia. nados con el sector primario que pueden atraer la demanda
turistica.
Construcciéon y Conocimientos del sector turistico necesarios para crear expe-
perfeccionamiento de riencias viables y rentables.
[ —— experiencias Capacitacion y asistencia técnica.
agroturisticas. Visitas de familiarizacién y ejemplificacion a casos de éxito con
D_‘ P los que se pueden formar alianzas.
:E Politicas de apoyo. Colaboraciones publicas y privadas para el desarrollo de las
/- experiencias.

Marco normativo y requisitos legales exigidos para el desarro-
llo de actividades turisticas vinculadas al sector primario.

Uo uoreaouu

Traccion del sector Integracién en la propuesta turistica de destino: productos
turistico. turisticos ya establecidos; canales propios de promocién y
venta; inclusiéon en experiencias generadas por terceros.

Comunicacién, promocién Impulso de las experiencias, optimizacién de los resultados de
y comercializacién. las empresas y aumento del nivel de interés y participacion.
Mejora continua. Sistema de recogida de informacidn para el seguimiento,

perfeccionamiento y mejora de las experiencias.

Sare.an. sou

Lzl
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ara el disefio, creacion e implementacion de experiencias
sostenibles hay que tener en cuenta las siguientes considera-
ciones objetivas durante todo el proceso:

— EIl cumplimiento con la regulacién (normativa autonémica
relativa a los usos del suelo y el medioambiente).

— La seguridad de los visitantes durante toda la experiencia
(seguros de accidente y responsabilidad civil).

— La rentabilidad de las experiencias (niimero minimo de
personas por actividad y precio por persona).

— Informar con precision (horarios, disponibilidad de fe-
chas, duracidn, servicios incluidos, recomendaciones,
flexibilidad, etc.).

— Incrementar la demanda, agregar valor a los productos e
impulsar la venta directa y online.

— Identificar nuevas oportunidades de negocio mediante
colaboraciones y ventas cruzadas.

Asimismo, las experiencias propuestas deben aportar valo-
res afiadidos para:

— Establecer vinculos que ayuden a fidelizar a los clientes.
— Crear un ambiente de hospitalidad y empatia.

— Generar emociones y sensaciones a los visitantes que pue-
dan compartir y recomendar a otras personas.

Los siguientes siete pasos pretenden servir de herramienta

a las promotoras, gestoras y empresarias del sector turistico,
en el proceso de construccion, implementacién y evaluacion
de prototipos de productos ecoturisticos vinculados al sector
primario, servicios o la combinacién de ambos.

Una vez obtenido el primer prototipo, se recomienda testarlo
con amigos, familiares u otras personas que realicen cuestio-
narios de evaluacion, valoracion y opinioén para aportar la in-
formacion previa y necesaria para el proceso de rectificacion
de errores y mejorar las experiencias sostenibles.

6z|
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VISITANTES

En primer lugar, hay que plantear a
qué tipo de cliente se puede y se quiere
recibir. Utilizar criterios de segmenta-
cion de los visitantes por edades, grupo
de viaje (individual, parejas, familias

o grupos de amigos) y estilo de vida
(deportista, ecologista, aventurero,
cultural, fotografico, de lujo, negocios,
gastronémico, animalista, etc.) facilita
la tarea de identificar el tipo de publico
que realizard la experiencia.

Conocer bien a los clientes mejora

el proceso de captacién tanto de las
personas que provienen de entornos
mas lejanos como de las que viven en
entornos mas proximos. Estas tltimas,
ademas de los ingresos de las expe-
riencias, pueden considerarse clientes
en potencia a la hora de comercializar,
comprar y consumir de manera habi-
tual los productos agroalimentarios
de las productoras, lo que favorece e
incrementa la economia circular del
entorno rural.

Todos los tipos de visitantes que se
reciben inciden sobre las experiencias.
La clave reside en identificarlos correc-
tamente y adaptar las experiencias a
sus expectativas y necesidades parti-
culares. En el caso de los grupos, las
experiencias sostenibles variaran en
funcién de que sean: escolares; adultos
profesionales y estudiantes del sector
primario, prejubilados o jubilados; gru-
pos de empresas; familias con nifios;
parejas o adultos sin hijos, etc.

ENTORNO

En segundo lugar, el entorno rural

es una ventaja para las promotoras,
gestoras y empresarias turisticas que
vinculan las experiencias sostenibles
a los paisajes propios de sus destinos
y a los recursos naturales de los que
disponen.

Se ha de garantizar los accesos a los
espacios e infraestructuras, asi como la
seguridad de todas las personas, sobre
todo la de aquellas que tengan limita-
ciones temporales o permanentes de
movilidad. Los espacios deben estar
correctamente sefializados, interpreta-
dos e iluminados, y disponer de zonas
de aparcamiento, recepcion, descanso
y aseo.

COMPETENCIA

En tercer lugar, antes de disefiar las
experiencias se recomienda identificar
y analizar la competencia existente a
fin de mejorar las propuestas, diferen-
ciarlas y favorecer la innovacion.

Conocer las caracteristicas de los
principales competidores directos
(aquellos que comercializan el mismo
producto para el mismo tipo de clien-
te) o indirectos (los que le venden el
mismo producto a un tipo de cliente
diferente): quiénes son, donde estan
ubicados, qué tipo de experiencias
realizan, como las realizan, qué hora-
rios ofrecen, cudles son sus precios,
qué informacion publican en las redes
sociales, etc., da como resultado la
adquisicién de una ventaja competitiva
con respecto a ellos.

GUION

En cuarto lugar, una vez recopilada la
informacion sobre los visitantes y el
entorno, es el momento de decidir a
quién o a quiénes se van a dirigir las
experiencias. Es decir, segmentar co-
rrectamente para adaptar la construc-
cion de los relatos memorables vincula-
dos con el paisaje, la sostenibilidad y la
creacion de emociones que conecten a
las personas con el territorio.

La relacién entre la escenografia na-
tural y las emprendedoras es en s{ un
relato Unico a través del cual se pueden
trasmitir los valores de las actividades
propias del campo como agricultura,
ganaderia, horticultura, oleicultura,
viticultura, cereria, artesania o gastro-
nomia, entre otras.

Los relatos a viva voz, escritos, digitales
o audiovisuales vinculados al agrotu-
rismo, ecoturismo o turismo rural son
herramientas poderosas para la comu-
nicacion de las experiencias de turismo
de naturaleza, ecoldgico, micologico,
enolodgico, ecuestre, arqueoldgico, orni-
toldgico, etc. Deben trasmitir mensajes
interesantes, entretenidos, educativos
y culturales que enriquezcan la pro-
puesta de valor e impacten de manera
positiva en los visitantes. De este modo,
se lograra la conexion entre las expe-
riencias inmersivas y los relatos memo-
rables que los visitantes podran contar
y recomendar a otras personas.
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ALIANZAS' Y COLABORACIONES

En quinto lugar, el capital humano es
fundamental para las alianzas entre

las promotoras, gestoras y empresarias
de sector turistico. Un equipo compro-
metido con las experiencias garantiza
la obtencion de resultados mas
sostenibles.

Las colaboraciones con familiares,
amigos y empresas cercanas pueden
ser positivas en el fortalecimiento de la
economia circular y familiar, siempre y
cuando se mantengan los estdndares de
calidad, al elegir a aquellos que estén
mas cualificados para el desempefio de
las experiencias.

Las alianzas con empresas de turismo
y agencias de viajes tienen un alcance
mayor y pueden atraer nuevos clientes,
ampliar y mejorar el desarrollo turisti-
co de los destinos rurales.

PROMOCION

En sexto lugar es importante elegir
correctamente los canales y soportes
de comunicaciéon mas afines a las expe-
riencias para alcanzar mas visibilidad,
notoriedad y seguidores que puedan
interactuar a través de las redes.

Se recomienda crear folletos sencillos,
descriptivos e informativos para pro-
mocionar las experiencias con precios
orientativos («desde» o «a partir de»)
que puedan adaptarse a la fluctuacién
del mercado y seguir siendo utiles para
la promocién de los productos

y servicios.

Ademas, las campanas promocionales
de las experiencias han de trasmitir
su esencia y conectar con los clientes
antes de llegar a los destinos rurales.
Las agencias de viaje y empresas
turisticas pueden convertirse en
grandes aliadas y atraer clientes mas
exclusivos y sensibilizados con las
experiencias sostenibles.

EVALUACION

En séptimo lugar, la evaluacién se
considera uno de los pasos mas impor-
tantes en el diseflo de las experiencias.
El objetivo principal es mejorar todos
aquellos aspectos que aumenten el
grado la satisfaccion de los visitantes
en conexion con el entorno natural. Es
imprescindible que las promotoras,
gestoras y empresarias del turismo ru-
ral establezcan puntos de contacto con
los clientes, conozcan su percepciéon en
todas las etapas de las experiencias y
realicen encuestas de satisfaccién mix-
tas para comprender los datos cuan-
titativos (precisos y medibles numé-
ricamente, por ejemplo, del 0 al 10) y
cualitativos (la realidad subjetiva y las
opiniones particulares; por ejemplo,
qué aporta la experiencia).
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(tabla 2)

Por ultimo, una vez abordados los siete pasos para la crea-
cion de productos ecoturisticos, la siguiente tabla (tabla 2)
propone un ejercicio practico para acompafiar a las em-
prendedoras en el proceso de reflexidn, analisis y disefio de
experiencias sostenibles inclusivas, transformadoras

y memorables.

-

~

VISITANTES ENTORNO COMPETENCIA GUION ALIANZAS Y PROMOCION EVALUACION
COLABORACIONES
CUESTIONES Tipo de visitante Atractivos y Oferta turistica Crear relatos Identificar Coémo, cuando Disefiar un
que se espera recursos locales de experiencias memorables. posibles y a través de sistema de eva-
recibir. Situacién actual del existente. colaboraciones. qué medios. luacion, actualiza-
destino. cién y mejora.
DISENO

.

/
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entro de esta Guia de buenas prdcticas sobre
diversificacion en el medio rural mostramos el
mapa en el que se ubican las veintiuna expe-
riencias sostenibles, dirigidas a quienes apre-
cian la riqueza y los valores del medio rural

y buscan vivir momentos Unicos que podran
transmitir y compartir con otras personas.

Se trata de una oportunidad de conocer pro-
yectos turisticos innovadores liderados por
mujeres que estan transformando el turismo
rural, creando experiencias auténticas y que
inspiran para crear otras experiencias sosteni-
bles y en consonancia con el entorno.

Ponemos en valor el papel que representan
las mujeres en la transmision de la cultura, las
tradiciones y los oficios rurales. Asi, en este
mapa se encuentran los proyectos que aportan
talento y conocimientos al territorio, revitali-
zan los diferentes ecosistemas de nuestro pais
y promueven habitos saludables (a nivel fisico
y mental) de quienes disfrutan de un turismo
comprometido y respetuoso con la naturaleza.

Estas veintiuna experiencias son un testimonio
del talento femenino que revitaliza nuestros
ecosistemas y promueven un turismo res-
ponsable. Explorar el territorio y recorrerlo a
partir de cada una de las paradas que propone-
mos, es visitar destinos acogedores, donde se
podran vivir momentos memorables y apreciar
la riqueza del medio rural.
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Saborea la
tradicion
Alba M. Santiago
Madera

Santa Marta de los
Barros, Badajoz

5

Ecohotel El
Descansillo
Carmen Briongos
Iturrioz
Escalera,
Guadalajara

9

Desde el ojo
del caballo
Lidia Canizares
Quesada

Tocén de Quentar,
Granada

14

Masia de la
Mezquita
Maribel Edo
Orenga

Culla, Castellén

18
Ibérico
extremadamente
natural

Raquel Pérez Vidal
Jerez de los
Caballeros, Badajoz

2

Casa rural

Lastoetxe
Ana Iturbe Mach

Menaka, Bizkaia

6

Casa rural
Territorio Asha
Grisel.la Carretero
Hornero y May
Gonzélez Hidalgo
Lecifiena,
Zaragoza

10

Olivarero por
un dia

Loli Sanchez Egido
Ahigal de los
Aceiteros,
Salamanca

15

Hotel
Restaurante
Villa de Abalos
Merche Ruiz
Tejada

Abalos, La Rioja

19

La Magia de la
Tinaja
Rocio Torres Caro

Villarrobledo,
Albacete

3

La Jaira de Ana
Anabel Calderin
Castro

Agiiimes, Las
Palmas

7

Priordei

Laia Ciuraneta
Marti

La Palma del Ebro,
Tarragona

11

Guardavirias:
come, bebe, vive
Luisa Diez Balanza
Huércanos,

La Rioja

16

Finca
Ecoturistica la
Floracion

Pilar Hortda Cruz
Cieza, Murcia

20

Cal Tuta Aula
Rural

Roser Barons Riu
Cardona,
Barcelona

-

El mundo de
las abejas
Azpe Garcia
Banet.

Artosilla, Huesca

8

Apicultor por
un dia

Laura Butraguefio
Robles

Pedro Bernardo,
Avila

12

Al compds de
nuestros
cultivos

M2 Amparo
Martinez Sarrion
Alcublas, Valencia

17

Descubre una
granja
autosuficiente
Raquel Garcia
Rodriguez
Oza-Cesuras,

A Corufia

21

Ca Mamina
Tatiana Alvarez
Capita

Premono, Oviedo

13

Nature Space
Jabugo

Maria Molina

Menchaca
El Quejigo, Huelva
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sta Guia recoge veintiuna experiencias sos-
tenibles, propuestas ecoturisticas, que son

un ejemplo de buenas practicas innovadoras
para quienes quieran emprender y desarrollar
nuevas oportunidades de negocio, diversificar
y ampliar el mapa rural de experiencias
sostenibles.

Con las fichas que presentamos se pretende fa-
cilitar un repaso por cada una de las experien-
cias propuestas en las que se puede acceder de
forma rapida a la informacién mas interesante
de cada una de ellas.

En éstas, se puede encontrar la ubicaciéon

de la experiencia, una breve biografia de la
emprendedora rural responsable del proyec-
to, una descripcién de la actividad, el precio

de la misma, asi como apuntes sobre algunos
aspectos que ponen en valor la iniciativa, entre
otros datos.

Ademas, el desarrollo de estas experiencias

ha servido para crear sinergias en el entorno,
fomentando un desarrollo comunitario en el
territorio. Asi, en las fichas se puede encontrar
los puntos de comercializacion donde adquirir
productos o servicios cercanos con los que
completar la actividad como alojamientos,
visitas a centros de interés o lugares donde
degustar productos locales.

ﬂ7|



Saborea la tradicion

Santa Marta de lo
5 & f 4.125 habitantes"

Alba Marfa Santiagg

EXPERIENCIA SOSTENIBLE
) (@ (@ )

@roalimentario Ganaderia Queseria >

Alba Maria, maestra quesera, mantiene la tradicion yel modelo productivo familiar

Gastronomia

basado en Lo ganaderia coprinag de la raza murclano-granading. Desde Tierva de Barros,
unp comaren prospern Y fértil al oeste de La vin de la Plata extremeira, divige Lo queseria
Y o nueva tienda-bar de productos gourmet. EL proceso de modernizacion, sumado a
la inversién en teenologin, energlas renovables y formactén, ha dado como resultado
productos de maxima calidad: yogures Yy quesos pasteurizados de pasta dura y pasta
blanda.

Saborea La tradicion es wna propuestn sostenible que ofrece vealizar difeventes activida-
des, como pastorear Libremente con Las cabras autéctonas, hacer queso, torta o Yogurt en
la queseria y degustar, en La tienda-bar, una variedad de quesos, productos gourmet y

platos tiplcos proplos de Extremadura.

www.queseriasantiagomadera.com
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Tres espaclos para tres auténticas Visita a la granja para darles de comer
experiencias: a los cabras, orderarlas y amamantar

cabras, ordeirarlas o amamantar a Los
cabritillos.

Visita a la fabrica + taller de elabo-
raclon de quesos: desde 25 €/persona

Fabrica de quesos: conocer Los diferen- (mbnimo 10 personas).

tes tipos de queso Y el proceso de su cata de quesos wmarldada con vino:

elaboracion en Lo queseria. desde 20 €/persona.
Tilenda-bar: pavticipar en el taller de

quesos, acompanados con pan oe pue-

Degustacion de quesos + comida tipicn
extremena: desde 20 €/persond.

blo y maridarlos con diferentes vinos

de la tievra.

CCAPITAL INVERTIDO] 12.000 €

Adecuacion de las tnstalaciones parn
Lo vealizaclon de Las experiencios

PN

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Los quesos Santlago Madera haw logrado, entre otros, bmportantes premios nactonales
en La Feria Nactonal del Queso de Trwjillo, Ferina del @ueso tbérico de Acehiiche, Premio
Ovigen de loercan, ete., o lnternactonales como World Cheese Awardl.

Ewmocion: relactonarse divectamente con Las cabras en la granja y vivir la naturaleza
extremena.

Aprendizaje: conocer Los aspectos fundamentales de La produccion artesana ole quesos.

Placer: degustar quesos naturales Llewos de sabores auténticos.

.

~

C CANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS

vewta divecta en tlemda-bar.
canales cortos de comerclalizactom en

Hoteles Yy restaurantes de la zona.
Museo Btnogrifico Yy Geolbgico Minero
de Santa Marta.

Ayuntamiento de Santa Marta.
Agencia Vigjes EL Mundo.

Restdencla anclanes de Santa Marta.

la zona.
Promocion en ferias.
vewnta de 6)<p6r£ewcms turlsticas




Casa rural Lastoetxe
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Mefiaka. Bizkaia
737 habitantess

Ana Iturbe Mach

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Turismo regenerativo >

Alojamiento Ecoturismo Gastronomia

En el ko 2022, Ana abrid Las puertas de La casa vural Lastoetxe (casa de paja) en un
antiguo caserio en Andikoetxe del siglo XvI. Se trata de una bloconstruceisn, fiel a los
principlos de la arquitectura sostenible, vealizada con wateriales naturales con base en
wna estructurn de madera Y muros de fardos de paja y adobe. La sostenibilioad turisti-

ca y medioambiental caracteriza este espacio social, cultural y ecolégico.

ElL kontraritmo, sello de Ldentidad de la casa, conecta a los visitantes com un modelo
de turismo vivencial Yy regenerativo, al mismo tiempo gque ofrece una gran variedao de
experiencias: catas de txakoli, cervezas artesanas Y stdvas; talleres culinarios de talo
(torta de malz txakinarto) y actividades de trabajo comunal (auzolan), en las gue se

puede aprender Y compartir la auténtica cultura vasca.

12 T 17 i ™
RESPOMEARLES LIS DEIETVEE ‘

o &

www.lastoetxe.es ‘ ‘ ODS

[ EXPERIENCIA ) [PRECIO EXPERIENCIA

Lastpetxe sesions: talleves gastronomi- Desole 25 € por persona (mlnimo: 2
cos Y culturales con un punto enogas- persowas).

trondmico que permiten realizar mari-
dajes, catas a clegas, catas Literarins,
cotas musienles, espectdeulos de show

cooking o Vermuteo de Rilbwetro cevo.

catas gastrondmicas: degustacion oe
txakoli, vinos Yy sidras acompainados
de pinchos de producto Local.

Los precios varian en funcion del tipo
Talleves culinarios de talo (torta ole de taller.

wmalz txakinarto) para degustar con
txistorras, worcillas, verduras, quesos

Y otros prooiuctos locales mcowq:amdos

de vinos, stdras, cervezas artesanas o
txakoli, con una gran variedad de deno- CCAPITAL INVERTIDO] L00.000 €

minaclones pOY descubrir.

Actividades colaborativas de vestaura- La casa rural Lastoetxe Supuso uni
clon arquitectonica en el antiguo horno bnversibn aproximada de £00.000

de pledvn: Limplezn, climentncidn, estruc- € (650.000 € de capital privado y
150.000 € de Fondos Buropeos Y ayu-
das del Goblerno Vasceo).

tura, cublevta, cervamiento, atslamlento
e lmpermeabilizacion, carpinteria...

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS
La casa rural Lastoetxe es un proyecto Vivo que postbilita que Los visitantes amplien
conoelmientos en torno a:

Distintas fases de La vestauracton arquitectonica y rehabilitacidn completa del horno
tradiclonal, respetando s diseio Yy materiales originales.

Plantacion del semillero pava Lo vecuperacion de La variedad de malz txakinarto.
cultura vascea a través de actividades comunitarins Y educativas.

Productos Locales que se ofrecen en Los talleres Y que benefictan a los productores de
la veglon.

Cuentan con el Sello Cédigo Etico del Turismo de Euskadl, Queer Destinations, Libre
de discriminacldn, Y espacio Pet FV'L@V»O!L@.

C CANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS

wWeb y vedes soclales. AYuntamiento de Meraka

Povtales de turismo. FADEMUR.

_Jata ondo, Agencila de desarvollo Local
de Uribe.
Landa XXI.
Productores de la zona.




La Jaira de Ana

e
Agiiimes.-Las Pal

33.179 habitantes,

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Granja escuela >

Anabel continia el proyecto ganadero familiar gque se tnicld en el aivo 2002 Yy que hoy

Ganaderia Gastronomia Queseria

se ha convertioo en todo wn referente agropecuario en La isla de Gran Canaria. La jatra
de Ana visibiliza La importancia del sector primario, fomenta La produccion de Leche de

cabra autbetonn majorem Y apuesta por nuevos proyectos como Los Ruesitos de Anabel.

En la granja escuela Los animales viven en Libertad (cabras, burvos majoreros, conejos,
gallinas, perros autbetonos, ovejas canarias...) Y generan vinculos afectivos sanos con
los visitantes. A través de experiencias sostenibles, participativas e bnclusivas se ponen
en préicticn actividades de oclo Yy tiempo Libre igualitario, responsable y familiar, que
aportan valor al sector primarto, a los productos locales Y a la cultura canaria.

ENCIN ) RIUCCIN (€ L85
. . 1BE CALIND 5 E GEMERD 1“ SRR
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[ EXPERIENCIA

) [PRECIO EXPERIENCIA

un dia en La granja: conocer la ali-
mentacién de los animales de la gran-
ja, Los corrales, el huerto e lnvernadero
Y el trabajo diario de una manera
vivencial y participativa.

Degustacion Yy cata de productos Lo-
cales: quesos, goflos, aceite oe oliva,
aceltunns o almogrote.

Apadvina/amadving una jaira: culoln-
dos, allmentacton Y atencldn vetering-
ria de una cabra.

Taller de ordeio: fundamento e histo-
via del ordeiio de las cabras, prictica
de ordeiro, proceso Yy tratamiento de la
leche.

Taller de queso: observacién de La reco-
lecta ole La Leche ode cabra, transforma-
cion Yy téenicas pava elaborar el queso.

A partlr de 15 € por persona Y 13,50 €
pov niivas Y LIRS,

Posibilidad de complementar con taller
de queso, taller de ordeiio Y degusta-
clon gulada, entre otvos.

[CAPITAL INVERTIDO] 250.000 €

El acondiclonamiento de las tnstalaclo-
nes utilizadas pava Las visitas (lverna-
deros, nave y queseria) ha supuesto una
bnverston aproximada de 250.000 €.

Se haw aprovechado recursos naturales
(pledras Y madern) Y ademas se han
reutilizado equipamientos de segunda
mano pava fortalecer el modelo de econo-
mia clreular.

actual proyecto Harimaguadas.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Un espacio Libre de violencia en un entorno natural en el que poder participar de talle-
ves tevapéuticos, soctales y Lidicos para vivir experiencias sanas Y edificantes Yy cono-
cer Lo culturn Y socleodnd canaria en torno a Los sigulentes ejes:

* Defensa Yy potenciacidn de Lo local. Soberanin alimentaria. Educacion Yy cultura,
* Bienestar animal, Desarvollo de proyectos sociales. Cuidado del medio ambiente.

La)aira de Ana fue finalista en 2021 de los Premios de inspiracidn agraria Y vural
de la Red Buropen de Lo PAC (BU CAP Network) Y en 2024 fue el proyecto piloto del

< CANALES DE COMERCIALIZACION

) ( ALIANZAS

Phglnga web.

Redes soclales Y grupos de difusion.
Ferlas Yy wmercados.

Centros de formaciin, divulgacisn y
educativos.

rRuta del Vino de qran canaria.

AIDER Gran Canaria.

Asoctaclon de Queseros de Gran Cana-
ra, ASOQUEGRAN.

Catedvn de Agroturismo Yy Enoturis-
mo del tnstituto Canario de calidad
Agroalimentaria de Lo Universidad oe
La taguna.

FADEMUR Canarias.




El mundo de las abejas
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: Artosilla. Huesca
15 habitantes &

: 5
Azpe GarciaBanet ,z-!n *
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EXPERIENCIA SOSTENIBLE
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‘\I\prg:ultura Cererfa Ecoturismo Educacién ambiental /‘

Azpe, mienbro de A Redolada Sociedad Cooperativa, compagina La produccion de wlel
Yy los proyectos de educacion ambiental. Bn el aino 2012, comenzaron a repoblar el valle
de la quarguera cow la abeja autbctona wegra tbérica, de la subespecie Apis mellifera
Lberica. Hoy en din, garantizan wuna produccibn limitada de diferentes tipos de mieles
ecolbgicas de wmontainn, polen Y tintura de propoleo que comercializan a través de La
venta divecta.

ElL Aula Apleola en Artosilla, una ecoalden del Prepirines aragonés que se ha convertio
en un centro de experimentacion Yy difusion de prideticas sostenibles, planten una nueva
forma de hacer turismo a través de La apicultura tradicional para ofvecer visitas, talleres

Y actividades de educacion ambiental que muestran La vida Y el tmbajo de Los abejas.
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www.a-redolada.com -
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EL Aula Apleola: el muundo de Las
abejas desde dos puntos de vista di-
ferentes, del apicultor, etnografia y
produccion, y el de Las abejas, biologia
y ecologia.

Visitas guladas: desde 10 € por persona
(a partir de 16 aitos) Y & €por nwino (a
partir de & airos).

Talleres manipulativos + recuerdo de
Lo experiencia: desde 15 € por persona

(a partir de 16 airos) Y 10 € por nLino

(a partir de & aikos).

Nios hasta 5 airos: gratis.

Desde La colmenn: quitnes sow las
abejas, como viven, como se organi-

ZOwn, cOVLD Se comuntean, cudles son )

Los peligros Y amennzas gque sufren Y

Su qu:ortawte papeL en la waturaleza. ( CAPITAL INVERTIDO)\ 110.000 €

Talleres Lmersivos: La flora apleola,
La importancia de La cera, La extrac-
clown de malel Yy catas.

N

N

N
copital invertido en Lo experiencia

En el conjunto del proyecto se han
Lnvertldo unos 110.000 € destinados o
Lo explotacion apleola, La rehabilitacion
del edificio y Lo adaptacion al Aula
Apicota, oorador, almacén Y taller para
Lo vealizactén de Las experiencins.

Actividades de senstbilizaclén am-
biewtal: aves, rlos, bosques, compos-
taje, gestion de residuos, consumo
responsable...

PN

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Comunidad sostenible, basada en el modelo de las ecoaldens, que atiende Los aspectos
ambientales, econdmicos Yy sociales de la sostenibilidad.

Produccion ecoldglien, economin clreular Yy consumo Local.

Formas de vida perdurables Yy téenicns de construccion tradicional Yy bioconstruceion.
Descubrimiento o redescubrimiento del medio natural para apreciar y valorar el mundo
de Las abejas, su entorno Y su historia,

Diseiio de wmas de £5 acclones sobre el conoclmiento del tevritorio (bosques, rios o aves)

Y el transito hacla una socledad mds sostentble.

N~

|

N

/

i N ™

CANALES DE COMERCIALIZACION | [ ALIANZAS )
N7 N

Asoctaclown de Educadores Anmblenta-
les de Aragon, AEDUCAA; Asociacion
de Empresarios Plrineos Alto Gallego,
AEPAG; Asoclaclon Artlborain; Asocla-

Pagina web Y redes sociales.
casas rurales de la zona.
Oficinas de turisimo de la zona.
Carteles en puntos de nterés de La

comarea. clon de Apicultores Bresea Y Asoclacton
Difusion de las actividades en ferias quarguera Viva. EL Camino ESS.
agroallmentaring. FADEMUR Aragbw. Justicia Allmenta-

ria. =Red de Museos Apicoms.




Ecohotel El Descansillo

L T
Esedlera. Guadalajdra: +
10 habitantes &

Carmen Briongos Iturriozs

B

EXPERIENCIA SOSTENIBLE
) (@ (@ )

@ojamiento Restauracion >

Carmen, Llena de buenos recuerdos de infancia del pueblo de su wmaolre, deciois regresar

Ag}oturismo Horticultura

al medio rwral hace ya wmas de tres déendas. Bn Escalera, una pequeira Localidad del
Parque Natural del Alto Tajo, abrid las puertas de €l Descansillo, un proyecto familiar
comprometico con el turlsmo sostentlole que ha encontrado el equilibrio entre Lo moderno

Yy Lo antiguo, Lo natural y Lo funclonal.

Lg’os del vuido estawn el descanso y La cocina de autora, con platos tradicionales Llenos
de aromas, colores Y sabores provenientes del huerto de Los sentidos Y el obrador e mer-
meladas. un sinfin de propuestas acompaiindas de historin y Literatuwrn para Los apasio-
nados de la Edad Media hispdnica, que pueden obtener el sello oficial del salvoconducto
del camino del cld.

4 N[ 12 e e
www.eldescansillo.com ‘ { 0ODS RESFUNGAELES Jrepe i ‘
o AN @ )

e N N
| EXPERIENCIA ] | PRECIO EXPERIENCIA |
N N J
e N N
Rodeado de sabinns centenarias, el Preclos actualizados en la web:
ecohotel EL Descansillo cuenta con Lu- elddescansillo.com.
minosas habitaciones para relajarse Yy Ofertas para puentes, fines de semanas
disfrutar de wuna panordmica tnmejo- 0 estancias largas.
vable en el interior del Parque Natural
del Alto Tajo. - J
Coclna de autora, creativa e liunovado- Ve
, ) | CAPITAL INVERTIDO\\ 200.000 €
va, de uso exclusivo para Los clientes, N J
ofrece desayunos, comidas y < N
cenas elaborados con productos de El Descansillo fue construiolo en su
proximidad. mayor parte pov Los propletarios que
. empezaron, cast de la nada, con mu-
Un refuglo para desconectar de La 7 ’
) ) chas ganas y la colaboracisn de fami-
cludad, conocer Las ochenta varieda- i )
. lia y amigos.
des de tomates en el huerto ecoldgico el Lo de auudas piblicas U de
, , tmpulso wdas publicas
de Los sentidos, descubrir el obrador P i d J P i M, h
L recuyrsos Proplos sumo UNA LWVEYSLOW
de mermeeladas artesanales o vectbir el sora valor o dle
, , WLEIOVAS POV U or roxitm 0
salvoconducto del camino del Cld. gy P w prox
200.000 €.
AN J
N

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Allmentactén saludable: comida auténtica y ecoldgica, fiel a la filosofia Slow Food (de
kRilbmetro cero), premiada con un Solete Repsol.

Compromiso con el meolio ambiente: flrmantes de la carta de Turismo Sostentble del
Parque Natural del Alto Tajo Y soctos Y colaborndores del Geoparque Molina-Alto Tﬂjo‘
Oferta turistica que permite combinar el descanso y la tranguilidad con una variedad
de actividades ecoturisticas: observacion de aves, cabras montesas Yy clenvos; rutas de
senderisimo; zonas de bano natural; mivadores astrondmlicos; micoturismo, ete.

\ J
- . N ~
| CANALES DE COMERCIALIZACION | | ALIANZAS \
- o J
- N ~

Phaginas de terceros ¢ bnstituclones:
Geoparaque Molina-Alto Tajo, Parque
Natural del Alto Tajo; Ecoturismo Red
Natura 2000 Castilla-La Mancha; So-
letes Repsol; Rewilding Spain, Camino
del Cld; EUROPARCE, ete.

Las mermelaoas se comerctalizan oi-

Asoclaclones: Micorriza, Mujeres Em-
prendedoras, Mujeres en Gastronomia,
Soy Eeoturista. Carta Buropea Turis-
mo Sostenible.

FADEMUR Castilla-La Mancha.
Grupo de Consumo Ecomola.

Red Natura 2000.

rectamente en EL Descansillo. Slow Food, Allanza de Coclneros.




Casa rural Territorio Asha

: A : -
Grisel.la Garretero Horr

Leci’ﬁena.—iaragoz '
1.300 habitantes

May Gonzalez Hidalgo

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

Crecimiento personal >

Alojamiento Turismo Gastronomia

Bwn el aito 2021, Grisel.la Yy May decidieron cambiar su vida wrbanita en Barcelona para
transformar una antigua finca ecuestre de la sterra de Aleubierre, en la que hoy es Ln
casa vural Territorio Asha. Mantenlendo Los principlos de sostenibilidad, diversidad,
respeto Y desarvollo La casa ofrece instalaciones confortables que se mimetizan con La

singularidad del paisaje desértico mhs vivo de Buropa: Los Monegros.

Un tervitorio sin Limites para vealizar vutas y actividades culturales, deportivas, gas-
trondwmicns, artisticas y educativas. Tervitorio Asha ofrece sugerentes formaciones,
talleres, jormadns temdbticns, concentraclones colaborativas o coworking. Experiencias
grupales idenles pava conocer Lo historia, ponerse en forma al aive Libre, crear proyectos
artisticos, saborear La deliciosa gastronomia y ampliar conoclmientos que fomentan el

aprovechamdiento del tiempo Libre Y el desavvollo personal.

3 saup 5 LT ? EHERGA NREOUTRLE

. . ' BIESESTRR BE GIMERD 1 MO CONTRMSENTE

www.territorioasha.com ‘ ‘ 0ODS @T\ iy
A 0

s

[ EXPERIENCIA

) CPRECIO EXPERIENCIA )

Preclos actualizados en La welb: www.
tervitorionsha.com.

Sels experiencias grupales:
En forma: deporte Y natwraleza.
Ofertns especlales para estancias entre

Por Los pelos: O{L\/ersiéwjuwto atu
semana Y temporacla baja (veramo).

pervo, para oprender Los principlos
basicos para su educacion.

El tervitorio que se come: saborear

La deliciosa gastronowmia de

Los Monegros.

Descon: desconectar de todo, para co-
NeCtay com Ao MLSLD.

Diversion: pasar unos dias oe purn

rlso Y diversion.

CCAPITAL INVERTIDO) 2F5.000 €

La casa, construlda em 2004, es un
espacto plonero de turismo rural en Lo

Renactmiento en el desierto, un viaje
transformador: un vasto Yy silencloso
espacto donde el tiempo parece dete-
nerse en Los Monegros. Un oasts ole
introspeceion Y erecimiento personal.

zowna Y ha sido vemodelada con una
bnversion privada de wnos 27#5.000 €.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Los cuntro pilaves de Tervitorio Asha:

Sostenibilidad: proporclonar un espacio amable con la naturaleza, sostenible Y ecoldgico.
Diversidad: dar La bienvenida a todos Los modelos de familins Y personas.

Respeto: tratar al mundo Yy a sus habitantes como quieres que te traten a ti garantiza
el vespeto por La naturaleza, los animales, Las personns y el medio anmbiente.
pesarvollo: fomentar el desarvollo tanto tervitorial como humano a través de La oferta
formativa.

Primer prevaio Revuelta Ruval, Rural Talent. 2022, Sariiiena.

C CANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS )
\Web propla. CEDER Monegros.
Empresas comarcales.
FADEMUR Aragin.

FARATUR. Turismo Rural de Aragon.
Mownegros Empresarial.
Tleren de Oportunidades de CaixaBank.




Priordei

i_l. ‘ . ]"ﬁ.::
| LaPalma-d’Ebre. Tarragofa
‘ ! 335 habitantess

Laia Ciuraheta Margi -

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Agricultura ecolégica >

Oleicultura Ecoturismo Gastronomia

Después de vealizar varins estancins formativas en Francia, ttalia y Bruselas, Laia
tomsd Las rienoas para convertirse en La décima generncion de la familin Clwraneta pre-
sente en el sector oleico desde el aino 17€9. Bn Lo Ribera d’Bbre, siglos de tradicion y
dedicacton han transformaclo el proceso prodluctivo del aceite de oliva virgen extra Prior-
dei nasta weejorar su calidad Y convertivlo en un instrumento de desarrollo rural Yy de

estabilizacton de la poblacién en el tervitorio.

Ewn la sierra del Montsant, con mas de velnticineo mil olivos centenarios y algunos
olivos wilenarios, Priordel persiste, nnova y explora. A través de un recorrido agricola,
histérico Yy gastrondmico se conocen las distintas especies Y etapas del olivo, el proceso

productivo faviliar de un aceite de excelencia y la cultura wmediterrinen.

saup AL o
¥ BESESTIR 5 € GiKERD 15 B ELIEISTENAG
- ETHES

www.priordei.com ‘ ‘ 0DS
A

[ EXPERIENCIA

) [PRECIO EXPERIENCIA

El espacio cata, adaptaco a cada época
del aiio, propone:

cota de aceltes: diversos aceltes de
ediclon Limitada veconocldos con nin-
merosos premios gastronbmicos cata-
lanes, nactonales e internactonales.

Desayuno mediterraneo: productos de
proximidad Yy cata de aceltes.

Olivicultor por un din: visita gulada
para conocer Los olivos centenarios Y
wmilenarios, desayuno meditervaneo Y
cota de aceltes.

Desole finales de octubre hasta enero
se realiza Lo experiencia cosecha para
coger Las aceitunas y descubrir todos
los secretos del clelo del olivo.

cota de aceite: a partiv de 30 € por
persona.

Desayuno meditervaneo entre olivos

Yy cata de aceite: a partir de 50 € por
PErsona.

Olivicultor por un dia: a partir de 90 €
POV PEFSONA.

CCAPITAL INVERTIDO} 150.000 €

150.000 € (0,5 % publica Yy 99,5 %
privada).

Reforma de la cabainn de pledva seca,
antlgua casita de herramientas. Cons-
trucclén del espacio catas, dos mooulos
conectados en forma oe L. Acowmetioas

de agua y luz en la finea rusticn.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS
mersibn sostentble olivarern pava conocer La cultura del aceite Y sus matices.

Certificada con La Carta Buropea de Turismo Sostentble (CETS) Y La de la Reserva de
la Blosfern Tevres oe L'Ebvre.

Premiada internacionalmente con la medalla de plata por AOVE Infusionado con
Trufn Blancn, certamen Olive Japan 2015; Best neweomer brand or business: Highly
Commended en la ferin Gulfood, Bmiratos Arabes unioos, 2012; Medalla de Oro Y de
Plata en NYIOOC, 2024 | 2023; Grand Prestige Gold TervaOlivo 100C, 2024 Y Gold
Award DUBAIOOC, 2023. Y a nivel naclonal: Mejores AOVE de Cataluira por Frutalo
verde intenso, Monovarietal Y Aceites elaborados en proyectos de recuperacion de varie-
dades autbctonas, 2024

[CANALES DE COMERCIALIZACION ) [ALIANZAS )

Formulario de contacto en Lo plgina Diputacion de Tarragona.
web. FADEMUR Cataluna.
Promocton de experiencias, colaboracio- Gran Hotel Mas d’en Bruno.
nes con hoteles Locales Yy participacion Priovat Enoturisime.

en eventos turisticos Yy gastrondmicos Turisime Priorat.

nactonales e tnternaclonales.




Apicultor por un dia

g
5

L P,
Pedro Bernardo. Avi

Laura Butrag_lrelnoyla‘o’b&# 1‘ | : 758 habitantes *,

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Agroalimentario >

En el aino 2019 se pone en marcha el Santuario Apleola Arkonld, con el objetivo de pro-

Apicultura Ecoturismo Cereria

teger La abeja autdctona negra Y recuperar La apleultura tradicional Yy familiar. Desole
entonces, Laura Pmolvwe mlel clen pOY clew natural Y otros productos de maxima caltdad

Y kilbmetro cero como tintura de propo’Leo,J'a bownes, crevaas o balsamos Lablales.

Apleultor por un dia es una experiencia transformadora e inmersiva en plena natura-
leza del Balcon odel Tiétar. Comlenza con una interesante charla divulgativa sobre La
accion polinizadora de las abejas Y su bmpacto positivo en La preservacion de La biodiver-
sidad. Después, en el colmenar, se descubren los secretos de la colmena y su soctedad,
se extroe La wiel aplicando el antiguo método tradicional de prensado y se degustan las

Lrreststibles Y deliclosas mieles
Y

www.mielesarkoni.com ‘ ‘ ODS

C EXPERIENCIA ) (PRECIO EXPERIENCIA )

EL colmenar ofrece vivir una expe- Desole 35 € por persona Y 25 € por niiios.
Personaliza La experiencia:

Taller de velas.

Recolectar plantas medicinales y hacer
Jabones de miel.

Brunch en Lo watwraleza: degustacion
de mieles Y productos tipicos de Lo

provinceia de kildmetro cero.

CCAPITAL INVERTIDO} 17+.000 €

En el aito 2019 towmaron el relevo del
ultbmo apicultor profesional del pueblo

rlenciao unica y transformadora para
sentlr Lo esencin de ser apleultores por
un dia Y hacer los trabajos propios de
cada temporada.

Blen equipados Y con Los sentidos
conectndos, se abrew Las colmenns oue

permiten escucha el zumbido de las
abejas en plenn naturnlezn. Después
comlenza la vecolecta de Los cuadios

de mtel Y Lo extracelon en crudo de un

producto clew por clen natural. Gra-
clas al antlguo wmétodo de prensado,
sin pastewrizar nl mezelav, se distin- para contbinuar su labor en las colmenns.
guen La texturn, el color Yy los aromns

proplos de Lo welel artesanal.

En el aivo 2022 rehabilitaron una flnea
abandonada para vealizactén de Los ta-
Leres Yy un tnvernadero que alberga Las
colmenas de observacion.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Algjarse del ruido Yy adentrarse en el paisaje natural abulense es parte de La esencin que
Arkonl transmite en cada experiencia tnmersiva de apiturismo.

Sentirse parte de un proyecto que ayuda a la conservacidn de Las abejas Yy transforma
positivamente el planeta a mejor.

Disfrutar de las sensaclones, Los sabores Y Los aromas de Lo miel vecién recolectada.
ViVl una experiencia rural sostentble que aporta habitos saludables y tiempo de calidad.
Reconoctmiento a la calidaod Plata, Avila Auténtica, 2021 Y Beca Oro Santunrio Aula
Apleola Avikont, Pepsico, 2024

CCANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS )

web. casas rurales, restaurantes, tlendas Y
Reoles soctales. cooperativas de la zona.

casas Y hoteles vurales de la zona. Conferencias Y catas para empresns.
Experlencins Avila Auténtica, Diputacién de Avila.

Diputacién de Avila. FADEMUR Castilla ) Ledn.

Talleres educativos para colegios Yy
AMPAS.

Team building pavn empresas.




Desde el ojo del caballo

~

Toebn de-Quentar. (ﬂ'anadﬁ .ﬁl"
83 habitantes, .

Lidia Camzares Quesad

P
|.'

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Razas autdctonas >

Desde el aiio 2020, tras aiios de experiencin en el sector de la ganaderin equing y muy

Ganaderia Ecoturismo Formacion

consclente de Las mejoras aque requiere el mundo del caballo, Lidin bmpulsa el centro de
equitacion natural Mountain Horse Ranch. Se trata de un proyecto de vecuperacion de
razas en peligro de extinelon, como es el caballo marismeiro, que vefuerza la importancin

Y el valor que adquieren tanto en el trabajo del campo como en La ganaderia extensiva.

Desde el ojo del caballo permite a los amantes del mundo equino conocer Los Lugares
mas reconditos de Sierva Nevada y participar de una amplin variedad de experiencins
enfocadas al manejo del caballo semisalvaje y doméstico. una oportunidad tnica para
interactuar con los caballos a través de Lo conflanza y el respeto mutuo.

www.mountainhorseranch.com

CEXPERIENCIA ) CPRECIO EXPERIENCIA )

4 N7
Clases: equitaciin Y lozo.

A partir de 40 € por persona.

Pupilajes en semilibertad: alimenta- Se personalizan Las experiencins indi-
clén o base de plenso Y forraje Y p2ja viduales o grupales en funcion de los

PAYA cAMAS. diferentes niveles y las priovidades de

Traslado de ganado. tmb&go con vacas y caballos.

Rutas Y excursiones: de menlia jor-
naoda, din completo o varios dias por
distintos lugares de Stevva Nevada.
Curso Horsemamshlp: equitaciém na-
tural; dowma de potros.

Eventos Y novedades: recreacton his-
torien aowbog; experiencias del cow-
boy;; fiesta cowboy y yincanas.

CCAPITAL INVERTIDO] 100.000 €

Trabajos de cuero a wedida: bridas,

volsitos, aL-forJ'as, ote. = proyecto parte de unn Lnverstom Lind-

clal de unos 100.000 €.

-

/

~
PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Trasladar a las personas la lmportancin del uso de las razas autbctonas para Lo preser-
vacion del medionmbiente y La sostenibilidad.

Participar en La recuperacion de vazas de caballos en peligro de extinelon como La wa-
rismeina que destaca por su gran capacidad fisica Y de aprendizaje.

Empatizar con el comportamiento equino desde el vespeto y La conflanza.

Crear un binowio perfecto entre el caballo Yy La persona, que permite mejorar el autoco-
woctmiento y el desarvollo emoclonal y fisico.

Aprender La doma sin resistencia, dolor o estrés hacla Los equinos.

- J
[ CANALES DE COMERCIALIZACION ) [ALIANZAS )
web. Asoctacton Nactonal de Criadores ole
Medios de comunicacton y redes Ganado Marismeno.
soctales. Aula Amblental Huétor-veoa.
Ayuntamiento de Quéntar.
FADEMUR Andalucta.

Restaurantes: EL Pastor, Tocdn de
Quentar; Cocina Salvaje,

Beas de qranada.




Olivarero por un dia

' AW - L S P Y
LoliSanchiog Egid Oa-: i 7 Ahigal dedos Aceiteros

101 habitantess

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Agricultura ecolégica >

Oleicultura Ecoturismo Gastronomia

Ahlgal de Llos Acelteros atesorn desde el aiio 2010 La primera abmazara ecolbgica de Cas-
tilla y Lebn. Bstd equipada con la wmas moderna teenologin al servicio de Los procesos
de aceltes de maxima calidad. Loll, productora de olivar ecolbgico, preserva Lo variedao
autbctona Zovzal de Arvibes, unica en el mundo, que desde la Edad Media se cultiva y

adopta al ecosistema Y microclbma weeditervéineo proplo de la meseta Central.

En pleno Parque Natural de Arvibes del Duero, Olivarero por un dia, es una experiencin
oleoturisticn sostenible e tnnovadora que aporta conoclmientos Y sensaclones memora-
bles vinculaoas a cacla una de Las etapas del olivo. EL ecosistema transfronterizo propio
de la Raya hispano-lusa rescata Las valces de La vecuperacion Y la conservacion de La

cultura olibvarera.

www.arribera.es ‘ ‘ oDS W\/\' 'gw E
AHém

[ EXPERIENCIA

) [PRECIO EXPERIENCIA

Visita gulada por las instalaclones

de Lo abmazara en Lla que se explica el

uso de las distintas maquinarias Y el
proceso de producclon de Los aceites de

cevtificacion ecoldgica.

cata oe difeventes aceites que revela Los
atributos positivos de los zumos

de acettuna autbctonna Zovzal de Avvi-
bes en cuanto a sabor, aroma, texturna

Y colov.

Olbsequio de un recuerdo de La
experiencia.

La postbiliclad de vealizar diferentes
PASEOS Y rutns entre Los olivares cente-
narios en bancales escalonados donde
auwn se rvecolectn mediante el sistemn
tradiclonal de vareo.

Desole 15 € por persona a partir de Los
14 aitos, Y gratis los niitos menores de
14 anes.

visita a las instalaciones donole se
elabora el producto. Degustacion de Los
distintos aceites.

Obsequio de un recuerdo de La
experiencin.

(CAPITAL INVERTIDO) 400.000 €

La construceton de Lo almazara eco-
Lbgica, equipada con Lo mas moderna

teenologia, supuso wna tnversion de
winos 400.000 €, 50 % de flnanciacion
publica de Fondos Europeos Yy 50 % de
flnanciacion privada.

tradiclonales.

Excelencia Profesional, 201€.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS
Descubrir Los seeretos del preciado oro Liquido Y sentirse parte de un proyecto gque
ayuda a la conservacion Y recuperacion de Los olivares centenarios y los métodos

Por su trabajo Yy dedicacion han rectbiclo: Medalla de Oro. Aceite Abade ecoldgi-

co, Acelteros del Agueda. CINVE 2015; Medalla de Plata. Aceite Abade ecolboico,
Acelteros del Agueda. CINVE 2016; Los 10 mejores AOVE del Mundo 2012. Abade
ecolbgleo, por su composicion saludable en blo-fenoles Y oleocanthal, Y el veconoel-
miento a su labor profesional y compromiso con La Excelencin del nstituto por la

CCANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS

venta directn en La tienda fisica y
online a través de la pagina web y Las
reoles soclales.

Restawrantes Y tiendas gowrmet.

camping La Hojita, Lumbrales.

casa del Pargue EL Torredn de Sobradi-
Lo, Arvitbes del Duero Sobradille.
FADEMUR Castilla Yy Leown.

Hotel Mesa del Conde, San Felices de Llos
Gallegos.

Hotel vural Posada de Los Acelteros, Ahi-

gal de Llos Acelteros.




Guardavinas: come, bebe, vive

Luisa Diez Balanza -

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Agricultura ecolégica >

Viticultura Ecoturismo Gastronomia

Criadn entre viias, Luisa representn Lo amalgama de valores que su familia ha tras-
mitido, generacion tras generncion, para mantener La maxima calidad de La viticultura
riojana. Todo ello desde un Lugar muy especial Y estratégico: el guardaviias. Se trata
de una pequenn construcclon centenaria de pledras con escaso aporte de argamasa, sin
puerta, para que cualquiera que Lo necesitase pudiera hacer uso de ella, guarecerse ante
las tnclemencias del tiempo o vigilar Las cosechas.

En honor a esta construcclon, com una perspectiva tradiclonal Y sostentble, quardavi-
ias: come, bebe, vive planten un producto enoturistico muy diferente que tncluye paseos
entre viedos, charlas, talleres de conservas Yy multiples opelones gastrondmicas. Mart-
dar buenos vinos de La Rioja con tapas Y productos de la tierra garantiza, siempre, un
buew sabor de boca.

@guardavinasexperiencias

0DS 125 15 s
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CEXPERIENCIA

) CPRECIO EXPERIENCIA )

Pasenr entre Viedos Y eleglr entre
wna gran variedad de experiencios:

Tarveas de la vina, mom]staoms ala
época del aiko, que enseiran Los rasgos
principales de la parva.

Andlisis de productos de La tierra, con
wn recorrido por Las diferentes varie-
dadles de vid Yy Los productos de

La huerta.

Talleres, cursos Y charlas adaptados a
las singularidades Y curiosidades de
todas las personas.

catas de vinos viojanos con wmaridaje
de topas al compas de la musica en
directo.

Elaboraclén de conservas cono anka-
no: mermeladas, tomate, plmiew’cos
asados, olivas...

Paseo entre vinedos + albmuerzo (una
copa de vino o mosto + degustacion de
embutivos Y quesos riojanos): desde 12
€ POV Persond.

cata + wmaridaje (cuatro copas de vino
+ tapas): desde 22 € por persona.
Taller de campo Y Labores de temporada
+ almuerzo: desde 20 € por persona™.
Taller gastrondmico: desde 50 € por
persona™.

* Minimo: € personas.

CCAPITAL INVERTIDO) 5.000 €

Adagulsiclon de herramdientas para el
campo Y demas enseres para cotas Y
wmaridajes, mobiliario 1y wmaterial au-
diovisual: unos 5.000 €

tos de la tlevra.

Lo Lavgo de La historia.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

La conexion del paisaje, Los vinos de La Rioja que reflejan el cardcter de su tierra Y el
acogedor guardaviias completan wna vivencla unica en la que se obtiene:
Conocimiento, en primera persona, de Los viiiedos Y Las tradiclones de la zona.
Aprendizaje en las catas de diferentes tipos de vino de La region maridados con prooluc-

Desconexion de la vida urbana en un entorno unico.
Culturn que vecorre Las diferentes etapas de la vid, el uso de herramientas y métodos a

[ CANALES DE COMERCIALIZACION ) [ALIANZAS )

vewta divecta de vinos en EL Guarda-
viias.

Redes sociales, vadio Yy prensa local.
Difusion via Whats App.

Ayuntamientos de la zona.

Bodegas Y cooperativa: Cooperativa San
Pedlro Apbstol, Bodegas Riojanas, Bodejas
Ojuel, ete.

Fabrica de enbutidos Martinez Somalo.
FADEMUR La Rioja.

Lapajarocleta.es.

Nutriclonistas: @sergloveto21




Al compas de nuestros cultivos

iy 1t r
Aleublas. ¥alencia
605 habitantess

M.2 Amparo Marti

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Citricultura Ecoturismo Agricultura

Con mucho entusiasmo Y paston por la naturaleza, Amparo tnicld hace tres ainos su em-
prendimiento agricola parn ofrecer productos frescos de calidad y difundir las practicas
del campo que se vealizan en cada estacion. Una perfecta combinacion entre Lo sostent-
ble Y Lo colaborativo que aporta miltiples beneficlos a quienes participan en este proyecto

de mejorn Y preservacion de la naturaleza valenciana.

Al complis de nuestros cultivos permite aprender sobre el ciclo de la tierra, plantar y co-
sechar frutales wmeditervneos: citricos, almenoros Y olivos, o explorar pamjes Y cultivos
desconocidos en las Rutas de Aventurn y Movilidad. una férmula todoterveno para
disfrutar sobre los patines eléctricos Segwny X2 de montaina, que se adaptan sin difi-
cultad a todas Las edades Yy necesidades especiales.

Turismo de aventura >

:mmmm 15 )
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[ EXPERIENCIA

) [PRECIO EXPERIENCIA

tmersibn total en el campo, entre
cultivos de frutales wediterréneos,
donde se combinan La agriculturn,

la noturaleza y el turismo vivencial
pava plantar arboles, cosechar, recolec-
tar y conocer las practicas agricolas
de cada estacton.

Rutas de aventura en patines elée-
tricos segway X2, los glrbpodos que
permiten explorar la naturaleza Y
divertivse con Las subloas, bajacas
Y curvas con total seguridad y
facilidad.

Esmorzaret (almuerzo valemelano)
para degustar Los productos frescos de
temporada y disfrutar de Las delicins
rurales en la autenticidad del campo
valenciono.

Ruta en Aleublas entre cultivos: desde
20 € por persona (minbmo: 10 personas™).
Visita de citricos Yy almendros, cosecha
(en temporada) y esmorzaret valencia-
no con degustacion de productos Locales:
desde 45 € por persona (minbmo: 10
personas™).

Ruta en Segway (1 hora) Yy esmorzaret:
desde 70 € por persona.

* Se adaptan precios a grupos mas
reductdos.

CCAPITAL INVERTIDO} 2R.500 €

Compra de los Segway X2 de monta-
Al LADS 20.000 €.

Adecuacion de La sala de degustacion:
unos 2.500 €.

«EL Origens, 2024.

PROPUESTA DE VALOR'Y RECONOCIMIENTOS

Rutas de aventwn adaptadas a las necesidades del entorno, en vehiculos proplos o pati-
nes eléctricos Segway X2 de montaing, Yy a las necesidades especiales de los visitantes.
Lna experiencia tnclusiva Yy auténtion para quienes buscan conectar con la naturaleza.
Reconoctmiento al Proyecto Origen de M2 Amparo Martinez Y Javier Morales, en el
DEMO DAY. CEEL 2024. Ademds, ganadorn de La Beca Fundacion Pepsico al Proyecto

Paismjes desde Los vestauwrados molinos de Aleublas, senderos por Los ventisqueros o
neveros, que permiten observar Las diferentes siembras.

C CANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS

Naro :/»J'aspomeLosdeLturm.com
vewnta divecta.

casa vural L Mivador de La Torve.
FADEMUR Comunldad valenclana.
Mewntoring Rural, CEEL

Proyecto Saborigen, Comunidad va-
lenclana.

Talentum Ruval.




Nature Space Jabugo

El-Quejigo. Huelva®
7 habitantes ; & ",

Maria Molina'Menchaca

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

)

Educacién ambiental >

Alojamiento Ecoturismo Gastronomia

Maria asumid La gestion de Lo finea por herencia familiar en el aito 2010 Y se convirtid
en joven agricultora de ganado vacuno en extensivo. Hoy en dia mantiene una gana-
deria bovina ecolbgica 4.0 que ha sabido adaptarse a los procesos de digitalizacion e
innovacton mediante el uso de herramientas tecnolbgicas, collaves digitales y drones al

servicio del bienestar animal y el equilibrio ambiental.

Nature Spaa@abu@o, en pleno Parque Natural de Stlevva de Aracenn Y Pleos de Avoche,
es un modelo de agroturismo completo, tnnovador Yy sostenible. Dispone de varias casas
rehabilitadas, antiguas wmajadas donde se recogian el ganado Yy Los pastores, ademds de
wna amplin oferta de actividades ecosostenibles que fomentan las tradiciones rurales, el

turismo responsable Yy La conservacion del ecosisteman de La dehesa ecoldgica.

SecinD B ttoim 11 S
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[ EXPERIENCIA

) [PRECIO EXPERIENCIA

Nature Space Jabugo ofrece diversas
rutas interpretadas del ecosistemn
unteo de La dehesa, el cerdo thérico,

el corcho, Lo micologla, observacion

de aves, fotografin de naturaleza o
astronomia guindas por monitores
espectalizados en Lo interpretacion del
espacio natural y La exploracion de Lo
dehesa ecolbgica:

Ecorruta visita a la dehesa, interpreta-
clon Yy aprovechamiento de la dehesa.
Ecorvuta teatralizada por wn actor
que wos traslada al pasado en una
grana ecolégica en equilibrio con La
vida silvestre.

Gastrovisita con degustacion de pro-
ductos Lbéricos de Jabugo con demomi-
nactén de origen protegivlo.
Alojamlento rural en Las tradicionales
casas rehabilitadas.

Ecorvuta visita a la dehesa: a partiv de
45 € pov persona.

Ecorvuta teatralizada: a partir de 15 €
por persona, dirigida a grupos Y cen-
tros educativos.

Gastrovisita con degustacion de pro-
ductos théricos con DOP Jabugo: desole
o5 € Por persona.

El precio NS) incluye el vecorrido guia-
do Y un mapa del espacio natural.

(CAPITAL INVERTIDO) 208.000 £

nversion intelal de 200.000 €, 20 % fi-
nanciacton publica y €0 % privada, para
la rehabilitacton de las casas Yy puesta en
marcha de La explotacién.

Pava el desarvollo de Los contenloos eou-
cativos Y las ecorvutas unos £.000 €.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Promocton de La conservacion el ecosistema de La dehesa ecolbgica, vefuerzo del cono-
clmlento sobre Las practicas sostenibles, y dinamizacion de la economin rural a través
de wn ecoturismo responsable y la generacion de empleo.

Ha recibioo el primer premio a las Mujeres twnovadoras en la Agricultura, Diputacion
de Huelva, 2022. Cuenta con Las cevtificaclones del Club de Ecoturismo; Club Rus-
ticae; FSC; CAAE; Reserva Starlight, Blosphere, Instituto de Turismo Responsable
2024 Y el distintivo de calidad marca Parque Natural de Andalucia.

C CANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS

Web de Nature Space)abugo Y redes
soctales propias.

Plataformas de ecoturismo.
Colaboraciones con agencins de viajes
espectalizadas en turismo sostentble.
Promocton en ferias Yy congresos naclo-
nales e lnternaclonales de ecoturismo.

Asoclacton de Empresas Turlsticas de
Lo Sterva de Aracena Y Plcos de Aroche.
Club de Ecoturismo.

FADEMUR Andalucia.

Federacion Onubense de Empresarios -
Huelva, FOE.

Grupo de Desarrollo de Sterra de Arace-
na Y Plcos de Aroche, GPRSAYPA.




Masia de la Mezquita - Esencia Original

1k
' Culla. Castellon
;L-; < j 480 habitantess

N TR
Maribel Edo'Orenga -

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Patrimonio historico >

Agricultura Ecoturismo Gastronomia

Hace sels airos, Maribel heveold una wastia antigua en la comaren del Alt Maestrat. Re-
grest a su pueblo Y comenzb el proyecto de devolverle la vida a la Masia de la Mezquita
Y recuperay Los campos de almendros. EL veto fue apasionante Y permitis poner en valor
todos Los recursos rurales sostentbles: activar La cosecha de almendras, explorar las cons-
trucclones de piedra seca Y saber mas sobre el modo de vida de los habitantes de otras

mastas que guardan el tervitorio, las tradiclones y el patrimonio historico.

EL recorvido muestra Los cultivos de almendros, el ciclo de La vida de Lo almendra Yy La
visita o la antigua masia, Y finaliza con la degustacién de una gran variedad de sabo-
res de las almendras: naturales, tostadas, garrapiivadas, con chocolate Yy aromatizadas

COW YOVEYD.

@masdelamezquita

C EXPERIENCIA ) (PRECIO EXPERIENCIA )

Visitar la Masia de la Mezquita nos
traslada al pasado Y nos envuelve en
wna experiencia vital de observacion

Visita 3C: desde 14 € por persond; ni-
wos de 5 a 15 anos: 5 €; menores de 5
aRoS: Oratis.

Visita 4C: desde 20 € por persond; ni-
wos de 5 0 15 anoes: 10 €; menores de 5
ban antlguamente. anos: = €.

del corval, Las distintas estancelos Y
Los utensilios Y aperos que se utiliza-

L conjunto de actividades que com- Visita 5C: precio en funcion de Los pro-

parten La letra C se combinan Yy crean
las sigulentes experiencias:

ductos selecclonados.

Visita 3C = campos de almendros +
construcciones de pledra seca + casa

antlgua.

Visita 4C = campos + construccio-
wes + casa + cata.

CCAPITAL INVERTIDO}

Se rveallzd una bnversién de unos
F.000 € en acondictonamliento de Lo
casa, publicidad, seguro, tasas, enva-
ses para las almendras, ete.

visita 5¢ = coampos + construcciones
+ casa + cata + cesta de productos
de proxlmiomd.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Apreciar en Los campos de abmendros Las Labores del campo, el esfuerzo de quienes cul-
tivan en la wmontaira Y el proceso de formacion de La almendia.

Cownocer el modo de vida ew las mastas del Alt Maestrat de hace mas de dosclentos
anos, potenciar el producto local y salvaguardar La esencia de Los pueblos de intertor.

Pertenece a Castelld Ruta de Sabor, 2023. Ha sido finalista en los prevelos Excelencia

a la innovacion en diversificacion de La actividad econdwmicn en el medio vural, del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesea y Alimentacion, 2024, Yy en la X edicion de Los Premis
Globalis, 2024.

CCANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS

Turlsmo Comunitat vValenclana.
Creaturisme, Cultural Y Natural-rural.
castells Ruta de Sabor.

Alt Maestrat Human Land.

Oficinas de Turismo

Folletos Y carteles. Comerclos Locales.

La comercializaclon de Llas almendras es
de venta divecta.

casas vurales de la comarca: Cons-
tanza de Culla; Hotel Alden Rogueta;
Masia Riu dels Arbres Yy Casa Rural
Mensin.

Comerclos, mercados Y ferias
comarenles.

FADEMUR Comunidad Valenclana.

Oficinas de Turismo.




Villa de Abalos

Merche Ruiz Tejada: *

Abalos. La-Rioja
" g f 250 habitantess “

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

Hoteleria >

Desde muw’ovm, Merche compatibilizé Los estudlios con el trabajo en las viias Y la hos-

Enoturismo Ecoturismo Gastronomia

teleria. En el Ao 2000, junto a su familia, adquirié waa casa solariega de finales el
siglo XVl construlda en el centro de Abalos. Después de wna rehabilitacion integral, en
Lo que preservaron La piedra, madera Yy forja original, dievon paso al actual Hotel Res-
tawrante Villa de Abalos.

La Cocina de Merche es wnn experiencia gastrondmica Llena de sabores, tradiclones ¢
bnnovacton para compartiv en el vestawrante o el gastrobar y marinar con una cuildada
selecelon vinos viojanos. una amplia oferta enoturistica a la que se suman momentos
memorables, visitas, catas y actividades ligadas a la cultura del vinoe tan propia y ca-
vacteristica de Rioja Alta.

www.hotelvilladeabalos.com
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[ EXPERIENCIA

) CPRECIO EXPERIENCIA )

Descanso Y sostentbilidad en el Hotel
Villa de Abalos, unn casa solariegn

Los preclos de todas las opelones estin
publicaclos en La web: alojamiento, res-

del stglo XVII con historia. taurante Yy programas enoturisticos.

CCAPITAL INVERTIDO} 1.2300.000 €

copital bnvertido en La experiencia

Las obras de vehabilitacion y adguisi-
clom de bnmueble Lnielal ascendieron a
1.200.000 €.

Las wmejoras Y ampliaciones supusie-
rom unos 100.000 €.

Experlencia gastronbmica Yy enotu-
ristica en La Coclna de Merche, Llenn
de sensaclones en el vestaurante o el
gastrobay, donde degustar maring-
dos, escabechados, salsas, asados Y
productos de Lla huerta.

Enoturismo Y visitas a bodegas
centenarias para conocer Yy eatar una
gran variedao de vinos elaborados
oW SUS Proplas uvas o participar en
diversas actividades Y eventos entre
las viiias de Rioja Alta.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Alojarse Y descansar en una casa solariega riojana para apreciar Los detalles arquitee-
tonicos en sus tres pisos Yy descubrir Lo distribucion original y el reacondiclonamiento
actual de Los diferentes espacios: bodega, almacén, cuadras para animales, huerta...

Sentlrse como en casa, poder realizar WLC(LtLpL@s actividades enoturisticas Y cutdar el
paladar con saboves proplos de La tierra que Lucen ew platos coclnados sin prisa, postres
caseros Y grandes vinos de La Rioja.

EL Hotel Villa de Abalos cuenta con el Premlo Jovenes Empresarios, el Premio Best Of al
Turismo Vitivinicola en Las categorias de Actividades de Oclo Y Mejor Alojamiento Yy
La weencion especial al Mejor Prodlucto de Turismo Activo FITUR, Y ha sido finalista en
el Concurso de Pinchos de La Rioja.

C CANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS )

www. hotelvilladeabalos.com.

Agencias de viaje.

Ruta del Vino de Rioja Alta yLa Rioja
TUrLsmo.

Asociacion de Sumdilleres de La Rioja.
Ayuntamiento de Abalos.
Euro-Togues.

FADEMUR La Rioja.

La Rioja Turismo.

Mancomuntdad de la Sonsierva.
Ruta del Vino de Rioja Alta.




Finca Ecoturistica la Floracion

L . Y
CGieza. Murcia ,_
35.000 habitantes,

Pilar Horttia Gruz »

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Agricultura >

Cown el sueino de Vivir en armonta con Lo watwraleza, Pilay, decldld nstalarse en Murela

Agroturismo Ecoturismo Artesania

donde fusiond sus vaices campesinas colombianas con sus conocimientos de ingeniern
industrial Yy turdsmo sostenible para crear un refugio ecoturistico, la Finea la Floracion.
Es un lugar de encuentro con familia y amigos para hacer degustaciones gastrons-
micas en el corazon de Lla huerta de Cleza, junto a una via verde y al Camino de La
Vera Cruz.

Los visitantes pueden conocer el Centro de Interpretacion del Melocotin, explorar las
diferentes vutas ecoturisticas o vealizar talleves de pintura Yy artesania. Un compromi-
so con la sostentbilidad turistica y alimentaria que permite disfrutar de la auténtica
vida en el campo y de los productos frescos, ecolbgicos y kildmetro cero, proplos de Ln

huerta meuretana.

www.fincalafloracion.com

CEXPERIENCIA

) CPRECIO EXPERIENCIA

)

Fincea la Floracisn ofvece La oportuuni-
dad de conocer todo el proceso produc-
tivo del meelocoton de Cleza, desoe sus
origenes, cultivo, recolecclon hasta
saborear La variedaol oe productos fres-
cos Y artesanales.

Descubre el otono: almunerzo + cen-
tro de interpretacion del melocoton +
ruta gulada.

Experiencia de vecoleceldn: abmuerzo
+ centro de interpretacion + recolee-
clén + 1 kg de melocotones.

Ruta cleloturista: vuta ecoturisticn
con gula Yy paradas explicativas

+ avvoz en brasa + centro de
interpretacion.

Taller de joyeria: materiales + picoteo
+ taller de 1 horo (’mamge pleza elo-
borada).

Desculbre el otoio: a partir de 12 € por per-
sona, & € Los niinos menores oe 10 anos Y
gratis los niiios menores de 5 ainos.
Experiencia de vecolecclon: a partir de 12
€ por persond, & € Los niiios menores de
10 anos.

Ruta cleloturista: a partir de 25 € por
persona, 14 € los niliros menores de

10 anos.

Taller de joyerta: a partir de 20 € por
persona Y 15 € los WLADS enores oe 10
anos.

CCAPITAL INVERTIDO) 4.000 €

nversion para Lla paginga web, adecun-
clén del cemtro de interpretacion, wmate-
rinles y publicidad.

auténtiea con el emtormno.

Y allmentaria.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Ewn Flnea la Floracton, cada visitante descuore el alma del welocotbn: origenes, cul-
dadlo del cultivo, recolecclon y el sabor genuino de Los productos artesanales. En este
refugio natural, Lo tradiclén Y la naturaleza se entrelazan para ofrecer una conexibn

Desde Los campos hasta los talleres creativos, Los visltantes encuentran un espma’w de
seventdad donde el valor de La tlerra Y el tmbajo artesanal se viven en cada detalle,
brindando unn experiencia memorable Y wnlea.

Flnalista en FlturNext 2025 por su compromiso con Lla sostentbilidad turistica

[ CANALES DE COMERCIALIZACION ] [ALIANZAS

Pagina web Yy venta directa en la tien-
da de la finca.

Oficina de Turlsmo de Cleza.
Comerclos Locales.

Agromarketing Experiencias
Turisticas.

FADEMUR Murclia.

Mercados Y ferinas comarcales.
Mermeladas La Atalaya.

Oficing de Turismo de Cleza.
Restaurante Jardines de Villanueva.




Descubre una granja autosuficiente

. '_.ﬁ.' r ' i'..
0Oza-Cesuras. A Co
5.000 habitantes

Raquel Gaircfa-Roxﬁg’;l

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Granja escuela >

En el aito 2022 se creb La cooperativa famdiliar de trabajo asoclado Cabrecos, un wodelo

Agricultura Ecoturismo Ganaderia

gallego de produccion cireular, sostenible Y regenerativo que procura una tierva rica en
materia orghdnica. La huerta ecolégica cevtificaoa se nutre de abowos naturales prove-
nientes de Lo ganaderin, a la que allmentan con forrajes Y excedentes alimenticios de

gran aporte nutrictonal.

Ragquel abre las puertas de un wodelo de granja autosuficlente para compartiv Los cono-
cimlentos de una familia gallega que ha sabido obtemer Los mejores resultados gracias a
la agricultura regenerativa Yy Los aportes del pastoreo holistico. Bsta exitosn Y sostenible
estrategia favorece La venta divecta, en un radio de 50 Rildwetros, a familias, vestau-
rantes Yy comedores escolares Yy, a su vez, difundir los beneficlos de Lo agroganaderin

regenerativa.

i
RESFONEARLS
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[ EXPERIENCIA

) CPRECIO EXPERIENCIA )

Labrecos vepresenta un modelo de
produccion ecolbgica muy variada de
frutales, verduras y carne de ovino y
vacuno que trasmite, en cada expe-
riencia, Lo importancia de:

La conservaclon de La biodiversidad:
productr alimentos sin pesticidas y
diferencinr entre insectos daininos

Y otros insectos beneficlosos para el
ecosistema, el equilibrio natural Y el
control de plagas.

La apreciactén de todos Los sentiolos:
escuchar Llos sontdos naturales, tocar
Lo tlerva, aprender sobre plantas mee-
dicinales, degustar algin producto
dlirecto olel campo w oler Los diferentes
cultivos Y floraclones de las plantas
aromatiens.

A partir de 20 € por persona Y10 € por
cada wiino.

Posibilidad de complementar con visita
arqueolégica gulada, actividades para
niinos, catas, talleves meedicinales, en-
tre wna gran variedad de opelones.

(CAPITAL INVERTIDO) 150.000 €

Las tnstalaciones utilizadas para las
visitas tienen un coste aproximado de
150.000 €: Lnvernaderos, nave para
actividades Y acondiclonamiento del
lugar.

Se hawn aprovechado todos Los vecursops
existentes fieles al moolelo de economin
clreular.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Formar parte de la famdilia de Labrecos en un proyecto que busca transformar el sector
de Lo alimentacion fomentando que mis conswmidores Y mis granjas apuesten por
modelos spstentbles.

Brindar a los mds jovenes La conexion con el entorno rural Y La soberania alimentaria.
Disfrutar de las cosas sencillas y buenas del campo dando de comer a Los antmales o
participando en la huerta. Desconectar de Las rutinas y descubrly, o redescubrir, otras
diferentes, auténticas Y propias de La vida en el campo.

Recibieron el Premio Sostenibles por Natwraleza en la categorin Sostentbilidad Soctal,
Lnibn de Pegueiros Agricultores Yy Ganaderos (UPA), 202=.

C CANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS )

Redes sociales. CEIDA, Centro de Extension Univer-
Ferias Yy mercados. sitarin y Divulgacion Ambiental de
Grupos de difusion. Galicia.

FADEMUR qalicla.

GPR Reserva de Lo Blostera Mariiias
Corunesas e Tervas del Mandeo.
Hotel La rectoral de Clines.

Nuria calo, turismo arqueolbgico.

Centros de formactén, divulgacién y
educativos.




Ibérico extremadamente natural

Raquel Pérez Vidal s * < J#04 e
oy R,

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(@) (@) (@) (@)
@roalimentario Ecoturismo Turismo del jamoén >

Raguel, perteneciente a la cuarta generacion de una famdilia artesana, divige con orgu-

Gastronomia

Lo jamones y Embutidos jierrito Algjo, La fhbrica wmas antigua de productos tbéricos de
Jerez de Los Caballeros: a finales del siglo XIX ya se dedicaba a Lo salazéw de jamones de
certlo Lbérico Yy a la elaboracion de productos tbéricos de bellota.

EL paisaje Yy el entorno tnmejorable de La dehesa extremeina son el escenario donole campa
semisalvaje el cerolo thérico que goza de una alimentacion natural. En el tnterior de la
antigun {dorica centenaria, familiar y artesanal comienza un recorvido Leno de tradi-
clom Y saberes acerca de la elaboracion de los productos Lbéricos. Lna sabrosa experiencia
que finaliza con La degustacion de jamones Yy embutidos elaborados con ingredientes

clen por clen naturales.

‘ www.jamonesjierrito.com

3 Tesinn B stiem 10 Sesinas” ‘

Y S

hd

P
k EXPERIENCIA
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kPRECIO EXPERIENCIA )
P

e
Desde 25 € por persond.

Guin durante La visita en espaitol, tn-
glés o francés.

cata exclusiva de productos Lbéricos
provenientes de cevdos de vaza toérica oe
la zona, criados en estadlo semisalvaje

La tradiclon yel sabor, tdentidad de
Los productos Lbéricos de bellota, estln
Latentes en Lo antigua fabrica oe Lbé-
ricos que ha stdo plonera en abrir sus
puertas a turistas que buscan vivir La
cultura del jamon para:

Yy alimentados exclusivamente con pro-
ductos proplos de la dehesa extreveeina.
Grupos wminbmos de 10 personas Y

Recorver el pasacdo Y el presente
distingulendo Los olores aue recuer-
daw alliros de wmatanzas caseras oe
antano.

maximos de 55 personas.

CCAPITAL INVERTIDO) 20.000 €

Acondictonamiento de la sala. Tablas
de wadera, con diseiro exclusivo de
abanico, para La presentacion de los
dliferentes embutidos.

Dlgitalizactén de la experiencia con
tecnologia adaptada.

Saber como st curan Losjamoms con
sal y paciencia en La bodega fiel a los
wmétodos tradiclonales, como se prepa-

ron embutidos, caldillos Y manteens,
Y el arte del corte yla presentacion.
Descubrir em Lo cata exclusiva Lo que
hace tunleos a estos productos artesa-
nales de maxima caltdad.

/

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS
Apr@vwlizaje: valorar Los productos Lbéricos conoclendo el particular proceso de elabora-
clon que se vealiza en cada uno de ellos.

Albmentacion saludable: promover Y consumir albmentos clen por clen naturales.

Productos locales: conocer Los ingredientes necesarios pava La elaboracion de Los Loéricos,
tales como los ajos de Aceuchal Y el plmenton de La Vera.

Blodiversidad y sostenibilidad: la lmportancin del cevdo thérico en La preservacion del
ecosistema Y La conservacion de la dehesa extremeina.

Degustacion de productos tbéricos galardonados, entre otros, con Los premios Jamon
Bellota (bérico, Oro 2024, Y Jamdw de Plata 2024 del Concurso Jambwn de Oro.

( CANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS )

Acuerdlo de colaboracton com Plenn nclusion.
Agencias oe viajes. Hoteles Locales.
Ayuntamiento de Jerez de los Caballeros.

ventn dirvecta en La fabrica.

Phging web: informacidn Y reservas.
Expositorn en el salow del Jamon y la
Dehesa, Jevez de Llos Caballeros. Blogueros e influencers.

Expositorn en el Salbn Gourmets, Desde el Origen, proyecto con la Univer-
Madrid. stdad de salamanca.

L FADEMUR Extremadura.




La Magia de la Tinaja

- ‘Iﬁ

%

Villarrobledo. Alba ceter”
25.189 habitantes, * «

Rocio Torres €Garo

ey L

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

@ricultura Viticultura >

Desde el covazin de La Mancha, Roclo vepresenta a Lo cuarta generacton de la bodega

Ecoturismo Gastronomia

famdiliar Torves Filoso en un proyecto vitieultor que apuesta por Lo agricultura regene-
rativa y La sostenibilidad. €l resultado es una excelente produccion de vinos ecolbgicos,

fieles o la filosofia de minima intervencion, respetuosos con el medio ambiente.

La Magia de la Tinaja: Enoturismo en bodega Yy viiedo centenario es un proyecto eno-
turistico que enseira los métodos ancestrales, tradicionales y artesanales de la elabo-
racton del vino. Para ello, organiza visitas y catas didacticas en la bodega centenarin
que albergn 45 tinajas gigantes de barvo tipicas de Villarvobledo, tunicas en el mundo.
una magwnifica oportunidad para vivir unn experiencin lena de tradictén alfavera y

cultura vinatera.

‘ www.torresfiloso.com

‘ ‘ODS

ST

[ EXPERIENCIA

) [PRECIO EXPERIENCIA

Visita guiada a Los Viiiedos Yy a la bode-
on centenaria con degustacion diddce-
tica oe vinos artesanales entre tinajas
glgantes gue proporciona un ambiente
toleal pava disfrutar en familia o con
amigos, Lejos del turismo convencional.

Visitas guladas personalizadas.

Aula de cata de vinos ecolégicos que
capturan Lo esencia de la tierva.

Degustacion Y maridaje con quesos de
oveja manchega.

nteracelon con Los propletarios para
disfrutar de un trato cercano Y saber
mas sobre el compromiso con Lo sps-
tentbilidad y las practicas ecologicas
nnovadoras.

Eco: desde 20 € por persona.

Prémium: experiencia personalizada
en La que se ofrecen vinos, productos Y
tlemepo de calidad en La bodega cente-
naria Y en Los viedos regenerativos.

[CAPITAL INVERTIDO} R.000 €

Ewn el ano 2022 se acondiclond La
bodegn centenaria, se adquirio eoqui-
pamiento para el viedo Yy se bnvirtié
en La promocion Yy el marketing de Las
primeras actividades.

Todlo ello supuso una bnversibn de unos
2.000 €.

de minlma lntervenctdon.

Ecolbgico, 2021.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Cultural y auténticn: sumergivse en la historia y tradicién de una bodega famdiliar
centenaria. Educativa y amena: aprender de forma natural y divertida Los procesos
que intervienen en Lo creacton de un vino artesanal y ecolégico.

Cercana Yy hospitalarin: disfrutar de un trato personalizado.

Cata exclusiva: descubrir vinos arvtesanales y ecolégicos, elaborados con wna filosofin

Entorno tnlco encantador: O@MYSC Llevar por un espacio inico, con t’majms de barvo.
Han obtenido excelentes puntuaciones en la Guia Wine Up! Yy en la Guin Peiin, para
el vino tinto Juawn José, 2021 Yy 2022, Y el blanco orgdnico Avlboles, 2022, Yy Ad Pater

C CANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS

venta divecta ew Lo bodega.

Phgina web con informacibn Yy reservas.
Allanzas con oficinas Locales de turismo
Yy agencias de viajes.

Promocion en eventos locales e turismo
Y enoturismo.

Plataformas de reservas online Yy ventn
de experiencias turisticas.

Agenclas de viajes Y tour operadores.
Asoclaclones Y cdmaras de comerclo.
Empresas de transporte Y turlsmo activo.
FADEMUR Castilla-La Mancha.

Hoteles 1 alojamientos Locales.

Medios de comunicacion y blogueros.
Participacion en eventos Y festivales.

Restawrantes Yy gastronomia local.




Cal Tuta Aula Rural

¥

Roser Barons'Riu

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

Agricultura regenerati@

Agroturismo Ecoturismo Ganaderia

A pocos minutos del castillo Yy la montaina de sal de Cardona, Cal Tuta Aula Rural
inieid su andadurn en el aiio 2019, cuando Roser declolld poner en marcha este proyecto
agroganadero Yy educativo que da a conocer La cultura rural y Las labores diarias de una

auténtica masia catalana.

La finalidad del descubrimiento rural Yy medioambiental que se propone en el tnterior de
la finea es poner en prictica las diferentes actividades agricolas, ganaderas, forestales
Y de transformacion de productos. Para ello, se puede elegir entre una gran variedac
de propuestas, diseraolas Y adaptacas a todos Los piblicos, que reproducen Los trabajos
proplos de una explotacion agroganadern payesa: vendimia, vecogida de olivas, alimen~
tactén de animales, Ldentificacion de plantas medicinales o construceion de cestas de

mindbre, entre otras.

[ R o
B CAIND BE GEHERD 15 SELTHTENG

www.aularuralcaltuta.com ‘ ‘ oDS Ml g‘ s ‘

CEXPERIENCIA

) CPRECIO EXPERIENCIA

Actividades ecoturisticas en la fincen
cal Tuta para escuelns, familins,
amligos o empresas, en funcion de
cada estactén del ano que permi-
ten adauirir conocimientos sobre el
entorno, Y despertar el interés por la
ecologia y La vesponsabilidad hacia Lo
naturaleza:

Baios de bosque.

BuUsqueda de plsadas.

Cavvera de orlentacion.

Fauna salvaje y marcha nérdica.
Geocaching oe waturaleza.

Hacemos casas de pajaros.
Reclelamos. Espacio Limplo.

Salidas pava ver La flova y la fauna.
Taller de abejas.

vamos a ver Las estrellas.

vamos al huerto.

A partir de 10 € por persona, en fun-
clow de cada actividad.

Se adaptan las experiencias a las ne-
cesidades y preferencias de cada grupo
en funcion de Las estaciones del aio.
Dispontbilidad de espacios ampliados
para vealizar veunlones de amigos,
faniliares o de emepresa.

(CAPITAL INVERTIDO) 110.000 €

Cown Lo apertura del espacio al pidblico se
reformaron tntegramente oos antiguos
cobertizos de la finea para adaptarlos

a las actividades ofrecioas y disponer
de dos salas, wmds Lla adaptacién de una
antigua nave porcina para Los anbma-
les de granja.

zona Y La degustacion de estos.

plos colaborativos Y solidarios, etc.

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS
VIVLE L aprethizaje unico en una wasta catalang, en la que se trasmite La meortaw-
cia de las Labores del cawpo, La cultwrn rural, La transformacion de Los productos de la

nculear Los valoves de sostentbilidad medioambiental vinculados a la waturaleza:

soberania alimentaria, produccion de proximidad, contaminacioin cero, alimentacion
ecolbgica, aprender a jugar con Lo waturaleza, veciclaje, conocimientos de orientacion
en el bosque, interpretacion de mapas, visién Yy pensamiento medioanmbiental, princt-

[ CANALES DE COMERCIALIZACION ) [ALIANZAS

web Y redes soctales.
casns Yy hoteles rurales de la zona.
cardona Turlsm.

Ayuntamiento de Cardona.

cardona Turlsme.

FADEMUR Cataluna.

Mel de Su.

Restaurantes, casa rurales Yy tlendas
de la zona.

Zowa Tipl.




Ca Mamina

= . AT g =

K- !
Tatiana Alvarez C

Premofio-Las Reg
i ! 82 habitantes, »

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

//77\\\ ///77\\ ///77\\ //77\\\
VA’ N N v/ ™
‘\\Ganaderia Ecoturismo Gastronomia Razas autdctonas //‘

Tatlana, ganadera en réglmen extensivo de las vazas autdctonas asturianas oe cevdo
gochu asturcelta Y de oveja oveya xalda, aina La innovactdn, La tradicion, el respeto por
el entorno natural y La conservacidn. La mbxima de Ca Mamina es La calldad para ofre-
cer a Los clientes un producto diferencial oe razas en peligro de extinclon que garantiza
el bienestar animal, aprovecha los recursos natwrales para alimentarlos Yy respeta Los
tlemepos de cria.

Los andares de Ca Mamina es un proyecto cargado de asturtania que ofrece multiples
recorrivlos por senderos Y bosques para acercarse a las vazas autéctonas Yy conectar con
la historin, Lo artesania, la gastronomin o el folclore. En Las Regueras, tierva oe paso de
rlos, regueras Y fuentes, Los peregrinos recorvewm La privera etapa del Camino Primitivo

hasta Santiago de Compostela.

-I RO :'Iu -I )

/ \ é T T
‘ www.camamina.com ‘ { oDS RSRHRSS s
A

O b~

e N~ N
| EXPERIENCIA | [ PRECIO EXPERIENCIA )
- AN J
e N~ N

RUtOS que comienzan con un paseo
hacia el mownte para ver Las pequeinas
Y especiales ovejas xaloas y Los gochos
asturceltns que campan en Libertad y
se allmentan de bellotas, manzanas,
berza, pasto, remolacha, cereal Y cas-
taia valduna, entre otros.

Experiencia a la carta sin alojamiento:
o parvtiv de 150 €/persona.

Experiencia a la carta con alojamiento:
a pavtir de 400 €/persona.

Los precios varian en funcion oe La
temporada Y del nimero de personas

que realizan las experiencias.
,/

Visitas y talleves, adaptados a Los

visttantes, en el Molin de Picarin, Los ~
antlouos telares oe Paz Mesa — E<pa- | CAPITAL INVERTIDO/‘
clo Textil Rural; vealizar el delicioso ~
pan de escanda; degustar productos
Locales Yy por ultimo completar La jor-

N~

N

ca Mamina ha realizado una Lnversion
propia de 27.000 € para Lo adecuacion
de Los espacios en los que se realizan Las
experiencias Y ha rectbivo 70.000 € de
bnversibn publica, otorgada por el Prin-

wada con wnn auténtica espicha en la
que escanciar La siolva asturiona.

cipado de Asturins para La incorporactén
a la ganaderia poreina Y ovina.

AN

PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS

Participacion en un proyecto organico de Rilometro cero que responde al deber éeico del
culdado Y La proteceion de las vazas autbetonns en peligro de extinelon.
Sostenibilidad y sensatez en el aprovechamiento de todos Los recursos existentes, tanto
proplos como del resto de colaboradores, fieles al wodelo de economin civeular.

Cugnta con reconoclmientos a su trabajo en favor de Las vazas autbetonns: Mejor
gocha asturcelta, AGROSIERO, 2022, 2023 | 2024; Premio Bmprendedora Rural,
Asopciacin de Mujeres del Campesinas de Asturins, AMCA, 2023; | Premio
FADEMUR, 2024

- J
- . N ~
| CANALES DE COMERCIALIZACION | | ALIANZAS \
- o J
- N ~

Redes soctales Y web.
Ferlas Y mercaoos.

Asoclaclon castaina valduna, Arescas-
val. Asoclaclon Criadores Gochu Astur-
celta, ACGA. Asoclaclon de Crindoves
de Oveja Xalda, ACOXA. Aspciacion

de Mujeres Campesinas oe Asturias,
AMCA. Bspeltn Las Regueras.
FADEMUR Asturias. Molin de Plearin.
Paz Mesa ~ Espacio Textil Ruval.
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(fig.1)

1. Poblacién rural

6. Perspectiva 2. Actividades
de desarrollo econdmicas

\
5. Patrimonio 3. Condiciones
cultural y turismo ambientales

4. Infraestructura y

servicios basicos

1. Poblacion rural:

2. Actividades econémicas:

3. Condiciones ambientales:

4. Infraestructura y servicios basicos:

5. Patrimonio cultural y turismo:

6. Perspectiva de desarrollo:

Sgl



(EXPERIENCIA ) (PRECIO EXPERIENCIA )

Proyecto: - N

Poblacion.

Habitantes

EXPERIENCIA SOSTENIBLE

(®) (®) (@)

1. 2. 3. 4, >

Experiencin transformadora:

Y
CCAPITAL INVERTIDO}

N Y,
-
PROPUESTA DE VALOR Y RECONOCIMIENTOS
‘ web ‘ {ODS ‘
N Y,
/ \ / \ CCANALES DE COMERCIALIZACION ) CALIANZAS )
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D

debilidades

A

amenazas

F

fortalezas

(tabla 1)

ASPECTOS DATOS PRACTICA
CLAVE
Poblacién Distribucién por edades, gé-
rural nero, nivel educativo, tasa de
empleo, etc.
Acceso a servicios basicos
como agua potable y
saneamiento
Actividades Agricultura, ganaderia, pesca,
econdmicas silvicultura, turismo rural, etc.
La infraestructura y servicios
para apoyar estas actividades.
Condiciones La calidad del aire, agua
ambientales y tierra.
El impacto ambiental de las
actividades humanas.
Infraestructura y Accesos, seflalizacion, carrete-

servicios basicos

ras, puentes, aparcamien-
tos, sistemas de transporte
publicos, escuelas, hospitales
y centros de salud.

La disponibilidad de servicios
basicos como agua, electrici-
dad y saneamiento.

Patrimonio
cultural
y turismo

El patrimonio cultural y los
recursos turisticos de la zona
rural.

Lugares historicos, tradicio-
nes y costumbres, artesania
y gastronomia.

Perspectiva de
desarrollo

Oportunidades de empleo y
posibilidades de mejora de la

calidad de vida de la poblacion.

68|
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(tabla 2)

Analisis y disefio de experiencias sostenibles inclusivas,
transformadoras y memorables.

-

~

VISITANTES ENTORNO COMPETENCIA GUION ALIANZAS Y PROMOCION EVALUACION
COLABORACIONES
CUESTIONES Tipo de visitante Atractivos y Oferta turistica Crear relatos Identificar Cémo, cuando Disefiar un
que se espera recursos locales de experiencias memorables posibles y a través de sistema de eva-
recibir Situacién actual del existente colaboraciones qué medios luacion, actualiza-
destino cién y mejora
DISENO

I6|
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